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STREDNEDOBY STRATEGICKY DOKUMENT DESTINACNI SPOLECNOSTI
CESKY LES, Z.S.

ZAKLADNI UDAJE
Identifikaéni udaje:

Pofizovatelem je Destinaéni spole¢nost Cesky les, z.s., namésti 200, 345 26 Bé&la nad
Radbuzou, IC 08735484

Zpracovatelem je Regionalni rozvojova agentura Plzenského kraje, 0.p.s., Riegrova 206/1,
301 00 Plizen, IC 25245091

Termin zpracovani VIII — XI/2020

Zpracovatelsky tym:

Ing. Libor Picka — predseda vykonné rady Destinaéni spoleénosti Cesky les, z.s., Svazek obci
Domazlicko, mésto Béla nad Radbuzou

JUDr. Zdenék Novak — starosta mésto Domatzlice, Bc. Stanislav Anto$§ — mistostarosta mésto
Domazlice, Mgr. Ladislav Macak — starosta mésto Tachov, Mgr. Martina Némeckova —
starostka mésto Plana, Bc. Karel LukeS — mistostarosta mésto Stfibro, Martin Kopecky —
starosta mésto Pobézovice

Informaéni centra — Kdyn&, Domazlice, Klen&i pod Cerchovem, Pobé&zovice, Béla nad
Radbuzou, Pfimda, Tachov, Stfibro, Plana

Sylva Heidlerova, Vlastimil Halek — MAS Cesky les

Pavel Bluma — MAS Zlata cesta

Zdenék Prochazka — historik uzemi

PhDr. Jana Hutnikova — Muzeum Ceského lesa

RNDr. Tomas Peckert, PhD. — AOPK CHKO Cesky les

David Kraml — Svazek obci Dobrohost

Ing. Filip Uhlik — RRA PK

Mgr. Martina Robotkova — RRA PK

Lucie Zeniskova — RRA PK

Pavel Hruska — RRA PK

ZAKLADNI POJMY

DESTINACE

Destinace je pfirozenym uzemim, které ma z hlediska podminek rozvoje cestovniho ruchu
jedinecné vlastnosti, odliSné od jinych destinaci

Oblastni destinace Cesky les —minéno Gzemi okresti Tachov a Domazlice s marketingovym
pfesahem do nejbliz§iho okoli

ORGANIZACE DESTINACNIHO MANAGEMENTU (DMO)

Samostatna pravnicka osoba plsobici na oblastni Urovni. Organizace neni zaloZzena za
ucelem zisku — hlavnim pfedmétem jeji ¢innosti je marketing a koordinace aktivit cestovniho
ruchu na svém uzemi.

Funkci DMO PIni Oblastni destinaéni spoleénost Cesky les, z.s.
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Strategicky dokument oblastni destinaéni spole¢nosti Cesky les, z.s., byl zpracovan jako
podkladovy dokument pro podani Zadosti o certifikaci spolku. Pfi zpracovani dokumentu byl
vyuzit metodicky material Czech Turismu pro tvorbu strategickych dokumentd v turismu.
S ohledem na epidemiologickou situaci vroce 2020, byl zvolen pfistup zpracovani a
pfipominkovani dokumenttl, zejména on-line, telefonickou a emailovou formou. Casteéné také
byla vyuzita moznost ovéfeni spravnosti udaji a postupu osobnim setkanim. Pfi tvorbé
dokumentu zpracovatel vychazel zejména z dokumentd Destinaéni spole¢nosti Cesky les,
podklad( a projektt Turistickych informacnich center, strategickych dokumentt MAS z Gzemi
v oblasti turistiky a rekreace a projektu, které se v Uzemi v oblasti cestovniho ruchu vénovali.
Dale byly vyuzity dalSi projekty subjektl z Uzemi (napf. svazky obci, obce, aj) i s pfeshrani¢nim
pfesahem. Jako zasadni byl vyhodnocen a vyuzit projekt ,Pfeshrani¢ni koncepce pro ochranu
a poznavani prirody Ceského lesa a Horni Falce®. Byla vyuzita i data z Profilu Plzefiského
kraje a dalsi strategické dokumenty Plzeriského kraje a CR v oblasti cestovniho ruchu.

Strategicky dokument byl zpracovan v tradiénim formatu:
Analyticka ¢ast — zpracovani podle jednotlivych témat a oblasti, zakonéeni SWOT, shrnuti

Strategicka €ast — rozpracovani dle jednotlivych cilt, navrhy pro jednotlivé oblasti, akéni plan,
zavérecné shrnuti

Z hlediska struktury popisu byl zvolen format kratkého uvodniho déleni a poté shrnuti do
jednotlivych bodu vyjadfujici zasadni sdéleni popisované oblasti, vétSinou ve formé 1-2 vét.

Zakladnim vychodiskem pro strategické dokumenty v oblasti cestovniho ruchu je Koncepce
statni politiky cestovniho ruchu v Ceské republice na obdobi 2014 — 2020, ktera byla pfijata
Usnesenim vlady &. 220/2013 ze dne 27.3.2013. Tento dokument stanovi hlavni zasady a
principy na kterych je postaven stav a rozvoj cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky,
s ohledem na mezinarodni situaci v dobé tvorby dokumentu.

Navazujicim regionalnim dokumentem byl Program rozvoje Plzeriského kraje 2014+, ktery byl

schvalen 9.4.2014. Ten v ramci kapitol Kultura, Sport, volny ¢as a rekreace a Cestovni ruch,
ale i v oblasti dopravy a dalSich (napf. Zivotni prostfedi, aj.) analyzuje stav v téchto oblastech
a rozpracovava navrhy ve vySe uvedenych oblastech.

Pravé s ohledem na rozvoj aktivit destinaéniho managmentu v Plzefiském kraji a v souladu
s doporu¢ovanymi zasadami a opatfenimi byl dale rozpracovan tento Strategicky dokument
destinaéni spoleénosti Cesky les, ktery navazuje na rozvojové dokumenty Plzefiského kraje
s aktualnim vyuzitim zpracovavaného Profilu Plzeriského kraje (fijen 2020).

Je zfejmé, Ze s ohledem na aktualni situaci, ktera postihne vSechny sféry Zivota spolecnosti,
cestovni ruch nevyjimaje bude nutné operativné reagovat na pfijimana opatfeni a vyvoj
v jednotlivych segmentech cestovniho ruchu (infrastruktura, nabidka cestovani, moznost
shromazdovani, aktivity navstévnika aj.). Jiz nyni je zfejmé, Ze segment cestovniho ruchu byl
zasazen citelné a je v tuto chvili velmi tézké predikovat jaka opatfeni a aktivity budou moci byti



realizovana vramci navrhové casti. Nicméné nutnost koncepcniho dokumentu nejen
s ohledem na pozadovanou kvalitu sluzeb, ale zejména s ohledem na posileni jistoty subjektd
v ramci jejich dal§iho plsobeni v Uzemi Destinadni spole¢nosti Cesky les, je zakladnim
predpokladem naplnéni akéniho planu a ostatnich €innosti v uzemi.

Dostupna data o cestovnim ruchu v CR, Plzefiském kraji a v destinaci Cesky les (okresy
Tachov a Domazlice) jsou uvedeny souhrnné v pfiloze €. 1 tohoto dokumentu.



1. ANALYTICKA CAST

1.1. Uvod a obecny popis a charakteristika destinace

Oblastni destinace Cesky les byla zalozena 15.4.2019 a k dne$nimu dni ma 108 &lend.
Uzemni rozsah destinace pokryva okresy Domazlice a Tachov s celkovou vymérou 2 502 km2.
Jedna se prevazné o fidce obydlenou oblast s primérnou hustotou osidleni 49,5 obyvatel /
km? a velkym podilem lesu. Nezanedbatelnym faktorem jsou historické souvislosti vyvoje uzemi
po 2. svétové valce, které maji dosah do dnesni ¢innosti destinaéniho managmentu. Uzemi je
obecné znamo i diky zachovani lidovych tradic podporovanymi literarni Cinnosti naSich
vyznamnych spisovateld. Mezi nejvyznamnéjsSi centra uzemi patfi mésto Domazlice a Tachov.
Pocty obyvatel, véetné poméru pohlavi a vékového priiméru nejvyznamnéjSich center jsou

uvedeny nize.

Pocet obyvatel v centrech destinace

Obec Poéet obyvatel Muzi Zeny Pramérny vék
Béla nad Radbuzou 1751 896 855 43,2
Bezdruzice 938 469 469 41,5
Blizejov 1546 801 745 39,2
Bor 4 486 2282 2204 40,9
Cernosin 1169 593 576 42,7
Ceska Kubice 969 507 462 38,6
Domazlice 11 094 5321 5773 43,6
Halze 940 471 469 40,1
HolySov 5173 2576 2597 41,6
HorSovsky Tyn 5034 2521 2513 42,8
Hostoun 1318 692 626 41,8
Chodova Plana 1880 987 893 41,0
Chodsky Ujezd 799 394 405 41,6
Kdyné 5183 2510 2673 43,2
Kladruby 1640 844 796 40,6
Klen&i pod Cerchovem 1350 666 684 42,2
Kolovec¢ 969 494 475 43,7
Konstantinovy Lazné 920 448 472 47,1
Kout na Sumavé 1124 540 584 43,4
Meclov 1193 601 592 39,1
Mrakov 1133 577 556 43,1
Plana 5396 2 669 2727 42,4
Pobézovice 1581 764 817 43,4
Postfekov 1127 580 547 44,8
Pfimda 1608 837 771 38,0
Rozvadov 798 390 408 40,5
Starikov 3319 1674 1645 43,3
Staré Sedlisté 1263 653 610 37,5
Straz 1204 600 604 40,0
Stfibro 7738 3885 3853 43,1
Tachov 13038 6 459 6 579 43,2
VSeruby 819 423 396 41,6
Zahofany 1042 544 498 415

Zdroj dat: CSU




Z pohledu cestovniho ruchu se jedna o uzemi, které ma velky potencial a jako destinacni
oblast je doposud malo vyuzivané navstévniky jak z CR, tak i zahraniénimi. S tim souvisi i
pomérné nizka infrastrukturni vybavenost ktera je navic v uzemi nerovnomérné rozprostrena.
Uzemi je napojeno na patefni silniéni sit (dalnice D5) a Zelezniéni koridory Praha — Plzer —
Domazlice a Praha — Plzefi — Cheb, obé formy dopravy maji pfimou navaznost na patefni sité
sousedniho Bavorska a Evropy (TEN-T). Tato potencionalni vyhoda dopravni dostupnosti
uzemi s sebou pfinasi i negativni podminky z pohledu cestovniho ruchu. Pozemky kolem
dalnice D5 jsou zastavény k primyslovym uG¢ellm a z pracovnici z primyslovych zén
odCerpavaji zna¢nou mérou ubytovaci kapacity v ramci Uuzemi destinace, zejména vV jeji
severni €asti. V oblasti nabidky a poptavky segmentu ubytovani existuje disproporce, ktera
ovliviiuje celkovou situaci cestovniho ruchu v Uzemi. Zasahuje i do nabidky produkti
cestovniho ruchu, které se obvykle vazou ke kratkodobéjSim formam z pohledu navstévnikd
Z jinych &asti uzemi. Situace z&asti ovliviiuje i Fizeni turismu, nebot severni a jizni ¢ast uzemi
vykazuji zcela odliSné pfistupy k vyuzivani uzemi.

Na zakladé vy3e uvedenych skute€nosti, byl stanoveni ramec zpracovani strategického
dokumentu. Byly analyzovany oblasti turismu z pohledu pfirodnich atraktivit, kulturné —
historickych aspekt(l, dostupnosti uzemi, uzemnich moznosti a organizace a spoluprace
v destinaénim managmentu.

1.2. Analyza predpokladd a potencialu turismu

Jak jiz bylo vy3e uvedeno, Uzemi destinace zejména v pfihrani¢ni ¢asti s Bavorskem je pokryto
lesnimi porosty. Diky nepfistupnosti této ¢asti Uzemi (,zelezna opona®), se zde nachazeji velmi
cenné a zaroven velice atraktivni lokality z pohledu turistiky a rekreace. Vyhodou je, Zze v ramci
aktivni spoluprace mezi destinaci Cesky les a Agentury ochrany pfirody a krajiny, chranéné
krajinné oblasti Cesky les, jsou dostupné v$echny druhy pfirodnich atraktivit v ramci celého
uzemi. Obé organizace se snhazi o fizené usmérnéni navstévniki do lokalit v souladu
s principy ochrany pfirody. Zachovala pfiroda a klidovy rezim uUzemi je jednim
z nejocefiovanéjsich aspektl davodu navstévy uzemi. Nabidka a poptavka pfirodnich atraktivit
hraje vyznamnou Glohu z pohledu produkt(i destinace Cesky les.

1.2.1. NejcennéjSi pfirodni lokality a atraktivity z hlediska moznosti rozvoje
turistiky a rekreace

Mezi nejcennégjsi pFirodni atraktivity patfi zejména zachovalé buciny, nivy potoku
s rozmanitymi rostlinnymi i ZivoCiSnymi spolecenstvy, luéni spoleCenstva a raSelinisté.
Z zivoCisné fise je navstévnicky atraktivni zejména bobr evropsky &i ¢ap ¢erny nebo jefab
popelavy.

Z pohledu lokalit je vice navstévnicky vyuzivana jizni ¢ast uzemi, kde jsou pfirodni atraktivity
snadné&ji dostupné. Zaroveri se zde nachazi Dim pfirody Ceského lesa v Klen&i pod
Cerchovem, ktery hraje dlohu ,lakadla“ pro navstévu a poznavani uzemi. Pfedpoklady a
potencial vyuzivani pfirodnich atraktivit se daji shrnout do nasledujicich tvrzeni:

e

Né&ktera nejcennéjsi izemi z hlediska ochrany ptirody, napt. vrcholy Cerchov, Zvon-Ple$, jsou
ohrozena vysokou koncentraci navstévnikd i nedostate€nym sladénim zajmu pfi vyuZiti uzemi.

V nejcennéjSich lokalitach je moznost realizace novych nebo modernizace stavajicich staveb
a objektl infrastruktury pro turistiku a rekreaci limitovana pozadavky na ochranu pfirody a
krajiny.

V nékterych lokalitach je realizace novych staveb a objektd infrastruktury pro turistiku a rekreaci
zcela vyloucena. Typickym pfikladem je vrchol Cerchova, kde je v ramci zpracované



studie navrzeno feSeni odstranéni nevhodnych staveb, revitalizace budovy pro navstévniky a
oproti tomu vylou€eni budovani novych staveb v lokalité Bystfice.

Ve vétsiné lokalit je podminéné pfipustna (podminkou je spinéni pozadavku ochrany pfFirody
a krajiny) realizace infrastruktury pro turistiku a rekreaci pro dopravu a informace — zejména
orientaCni a bezpecnostni systém, stezky pro péSi a cyklisty a pro béh na lyzich a nau¢né
stezky.

V plochach mimo lokality je mozné umisténi infrastruktury pro turistiku a rekreaci v souladu s
Uzemnimi plany obci pfi respektovani pozadavkl ochrany pfirody a pamatkové péce.

Uzemi je sougasti nejvétsi souvisle zalesnéné plochy v ramci stfedni Evropy.

Rozlozeni atraktivit je vcelku rovnomérné ve v8ech €astech uzemi s tim, Zze vice vyuzivané
atraktivity jsou v jizni casti.

PFirodni atraktivity nejsou v ¢eské €asti uzemi dostatecné propojené.

Interpretace pfirodnich atraktivit je lokalné zajistovana nauénymi stezkami.

Velky potencial interpretace pfirodnich hodnot maji vrcholy a hfebeny, které jsou nejastéji
navstévovanymi misty.

Atraktivitu zemédélské krajiny snizuje jednotvarny a intenzivni zpisob hospodareni.

Atraktivitu krajiny ohrozuje pokracujici intenzivni rozvoj sidlist a primyslu podél hlavnich
dopravnich os (logistika sklady), ktery narusuje krajinny raz

Kompletni nabidka pfirodnich atraktivit je zobrazena v kartogramu €. 1 pfilohové ¢asti

Jako priklad prirodni atraktivity jsou uvedeny nasleduijici lokality s kratkym popisem:

Niva Nemanického potoka

Je jednou z pfirodovédné i krajinafsky nejcennéjsich lokalit Ceského lesa. Uzemi je sice
obtizné pfistupné, ale je velmi dobfe viditelné z komunikace Nemanice — Rybnik. Nabizi se
moznost vytvofit odpoc€inkové vyhlidkové misto na kraji louky pobliZ zaniklé obce Mytnice. Lze
zde interpretovat krajinarsky hodnotné prvky odkazujici k historickému hospodareni (byvalé
louky, viditelna sit' povrchovy struh, zanikla sidla, ovocné stromy..). Déle Ize prezentovat
pfirodovédné zajimavosti (hapf. se jedna o jedineCnou ornitologickou lokalitu chiastal,
bekasina, jefab (Ize upozornit na charakteristické hlasy). Za prezentaci stoji i zpsob realizace
soucasného hospodareni za ucelem udrzeni mokfadnich luk.

Prirodni pamatka Louka u Staré Huti

Tato lokalita se nachazi na okraji stejnojmenné osady v tésném sousedstvi cyklotrasy 2281.
Drobna luéni enklava je charakteristickou ukazkou tradi¢ni louky vzniklé a nadale udrzované
tradi¢nim zpGsobem. Jako u jedné z méla v Ceském lese zde existuje kontinuity tradiéniho
hospodareni i po odsunu némeckého obyvatelstva. Dnes je tato ¢innost samoziejmé suplovana
managementem ochrany pfirody. V ramci toho Ize na louce vidét i pastvu ovci, pfipadné
jakd. Kromé rozkvetlé louky zde muize navstévnik spatfit nejbohatSi populace prstnatce
majového v Ceském lese. V dobrych letech jich zde kvete v &ervnu vice nez 1000. P¥i okraji
pamatky lze zfidit vyhlidkovou povalovou plosinu s blizSimi informacemi.

Obnova bezejmenného pritoku Novosedelskeho potoka.

V lonském roce byla realizovana povedena revitalizace tohoto toku ve spolupraci obce
Nemanice a SPU. Kromé obnoveni plvodniho toku zatrubnéného potoka, byla vytvofena i
soustava tani s doprovodnou cestni siti. AOPK CR sobci a vlastniky jedna o dalSim
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rozSifovani této revitalizace. Revitalizace pocita i s pohybem navstévnikd a je idealnim
prostorem pro prezentaci fungovani vodniho reZzimu v krajiné v&etné historickych negativnich
dopadu i realizovanych napravnych opatfeni.

1.2.2. Kulturné-historické vymezeni a atraktivity

Kulturné-historické analyzy a potencial jejich vyuziti z pohledu turistiky a rekreace je potfeba
hodnotit s ohledem na vyvoj uzemi a to jak historicky, tak zejména po druhé svétové valce.
Vyznamnym aspektem bylo vytvoreni ,zelezné opony“, uzemi bez moznosti vstupu po dobu

40 let. Tato skute¢nost méla ve vztahu k dneSnimu stavu rozvoje cestovniho ruchu efekty jak

negativni, tak pozitivni. Negativni ve smyslu, Zze byla zni€ena veSkera navstévnicka
infrastruktura a vysidlen lidsky cinitel v tomto Gzemi, kdy tyto dfive zajiStovali fungovani
turistiky a rekreace. Pozitivni ve smyslu, Ze skoro naprosta absence navstévnosti zachovala
v neporusené podobé pfirodni atraktivity a ,vytvofila® novy fenomén tohoto uzemi ,zanikla
sidla a vyroby®. Tento jev tedy vytvoril obrovsky potencial pro rozvoj turistiky a rekreace
s kterym destinaéni spole¢nost Cesky les a potazmo vSechny subjekty v Gzemi pracuiji.
K tomuto fenoménu se vazou nejen produkty cestovniho ruchu — mobilni aplikace, knihy,
pravodcovské nabidky, akce, ale i zajem plvodnich obyvateld uzemi o zachranu pozUstatkd
osidleni Ci vyrob — investicni aktivity.

DalSim pohledem jsou historické souvislosti, zejména folklor a dodrzovani tradic. V tomto
ohledu je proslulé zejména Chodsko se svymi Chodskymi slavnostmi, s navstévnosti
dosahuijici 80 000 osob. Tento druh navstévnikl je specificky a specifické jsou i nabizené i
pozadované produkty. Jednim z téchto produktd je i produkt cestovniho ruchu destinace
Cesky les — chodské klage, jako forma zachovani tradiéniho lidového femesla. S timto souvisi i
dalsi fenomén — noSeni tradi¢nich kroju, v€etné jejich vyroby a prezentace. Toto je dalSi
typicky produkt destinace Cesky les, s kterym spoleénost vramci své znadky pracuje.
Obdobnou formou jsou Husitské slavnosti v Tachové s navstévnosti kolem 20 000 tisic
navstévnik(. V historickém kontextu jsou také sougasti znacky Cesky les. Specifickou akci je
mistrovstvi svéta v kouleni sudd v Chodové Plané.

Analyza kulturné-historickych atraktivit 1ze shrnout do nasledujicich tvrzeni:

- Resené uzemi vykazuje znaénou rozmanitost kulturn&historickych atraktivit, které na
zakladé jejich kulturnéhistorického vyznamu hraji v zajmovém uUzemi mimofadnou
ulohu.

< Kulturnéhistorické atraktivity jsou rozprostfené v celém zajmovém uzemi.

« Uzemi se vyznaduje bohatou spoleénou historii s bavorskym Gzemim.

< Nehmotné dédictvi je pfimo vazano na aktivitu instituci a osob Zijicich v uzemi s
nejsnazsi interpretaci a identifikaci s timto dédictvim.

« Kulturnéhistorické atraktivity maji pfimou navaznost na historicky vyvoj uzemi, v€etné
zaniku osidleni v t&sné prihrani¢nich oblastech.

« Fenomén zaniklych sidel a historickych vyrob vykazuje znacny potencial pro rozvoj
turistiky a rekreace na celém Gzemi Ceského lesa v&etné preshraniénich souvislosti.

« U nékterych zaniklych sidel a vyrob hrozi nebezpedi nevratnych ztrat z divodu
nedostate¢né ochrany.

Tyto atraktivity jsou zobrazeny v kartogramech €. 2,3 a 4 pfilohové Casti



Jako priklad atraktivity s kratkym popisem jsou vedeny nasledujici:

Zaniklé sidlo Luéina — Grafenried.

Jedna se o0 1 ze skoro 150 zaniklych sidel v uzemi destinace. Lucina se nachazi asi 10 km od
hrani¢niho pfechodu Liskova — Waldmuiinchen, v tésném sousedstvi statni hranice, v jizni ¢asti
uzemi. V roce 1930 zde Zilo 247 obyvatel, pficemz 231 se hlasilo k némecké narodosti. Po
roce 1945 pfiSel zcela logicky osud, némecké obyvatelstvo bylo odsunuto a ves postupné
zanikla. Lucina je vyjime¢na tim, ze se toto sidlo podafilo z velké €asti po roce 1989 znovu
obnovit. Za pomoci pfeshrani¢niho projektu ,Naucna stezka Luc€ina — skanzen odhalené
minulosti®, je dnes misto ukazkovym modelem, jak je mozné interpretovat spolec¢né souziti
Cecht a Némc(. Zaroven je tento projekt zafazen mezi ukazku dobrych praxi preshraniéni
spoluprace v ramci programu Interreg. Toto misto je velmi navstévované jak &eskymi, tak
zejména némeckymi navstévniky.

Jizdarna Svétce.

Jedna se o zcela vyjimeénou stavbu v ramci destinace. Je nejvétsi ¢eskou jizdarnou a druhou
nejvétsi v Evropé. Nejen z téchto dlvodu je zapsana jako narodni kulturni pamatka a je
pravem fazena mezi neobjevené skvosty plzeriskych turistickych cil. Ro¢ni navstévnost se
pohybuje kolem 5 000 navstévnikd rocné. Vyjimecné jsou i zde pofadané koncerty s ohledem
na skvélou akustiku prostoru. Misto je velice dobfe dostupné, z mésta Tachova a ve spojeni
s pamatnikem husitské bitvy u Tachova a rozhlednou Vysoka i atraktivnim navstévnickym
mistem.

Arnostova lestirna

Tento objekt pfipomina dalsi kulturné -historickou atraktivitu destinace, fenomén sklarstvi
v Ceském lese. Misto se nachéazi v severni &asti uzemi cca 5km od Staré Knizeci Huti
(koneéna zastavka cyklobusu Cesky les). V misté byla objevena a zpfistupnéna pomérné
zachovala technologie lesténi sklenénych tabuli. Tato unikatni technicka pamatka je soucasti
pozuUstatkd vyrob v uzemi. Atraktivitu mista posiluje nedaleky aredl Zlatého potoka (lyzafské
stopy) a byvaly vojensky objekt dnes rozhledna Havran, jako krajinna dominanta severni ¢asti
uzemi.

Muzeum kroju PostFekov

Muzeum je kulturné — historickou atraktivitou nikoliv kvuli své velikosti ¢i rozmanitosti expozic,
ale jako pfipominka nehmotného dédictvi regionu, a tak i destinace. Region Chodska je do
dnesni doby prosluly zachovalymi lidovymi tradicemi. Patfi mezi né vyroba a noseni kroju.
Tento fenomén je tradovan i v ramci dneSnich mladych generaci a to ve formé kurzd a ukazek
vyroby kroju, ale i aktivnim zapojenim v ramci narodopisnych soubor(. Ty navic zachovavaji
dal§i nehmotné dédictvi — folklér (pisné, zvyky, obyceje aj.). Jak jiz bylo zminéno vSe je mozné
vidét na nejvétsim festivalu regionu ,,Chodskych slavnostech®.

1.2.3. Dominanty a prioritni Gzemi pro rozvoj cestovniho ruchu

Pro snazsi orientaci, vyhodnoceni analyz jednotlivych oblasti a shrnuti, byly definovany tzv.

dominanty a prioritni Uzemi, coz jsou uzemi s velkym potencialem vyuziti v cestovnim ruchu,

za predpokladu dodrzeni pravidel a principd dohodnutych v ramci pfipravy jednotlivych aktivit.

Tyto Uzemi a dominanty jsou zatim definovany zejména v blizkosti hranic, ale v souladu

s rozvojem destinace mohou byt dalSi definovany i smérem do vnitrozemi.

- Na zakladé analyzy pfirodnich a kulturnéhistorickych fenomént, analyzy vybavenosti,
prazkumu navstévnosti a pfi zohlednéni dopravni obsluznosti a dostupnosti byly definovany
dominanty a prioritni Uzemi pro rozvoj turistiky a rekreace.



Smyslem zavedeni pojmu a vymezeni dominant a priorithnich Uzemi je soustfedit se ve
strategické ¢asti na uzemi s nejvétdimi pfedpoklady pro rozvoj turistiky a rekreace, a naopak
se vyhnout uzemim nejcennéjSim z hlediska ochrany pfirody a krajiny.

- Dominantou je vyrazné misto nebo objekt Ci zafizeni, které pfitahuje mimofadny zajem
navstévnikl. Podle pfevazujiciho charakteru dominanty délime na pfirodni,
kulturnéhistorické nebo infrastrukturni.

« Prioritnim Uzemim pro turistiku a rekreaci rozumime oblast se soustfedénym vyskytem
atraktivit (ziva pfiroda, geologie, zaniklé vsi a vyroby, pamatky apod.). Prioritni uzemi pro
turistiku a rekreaci délime na pfirodni, kulturnéhistorické nebo smisené.

< Vramci uzemi bylo vymezeno 17 dominant (7 pfirodnich, 5 kulturnéhistorickych, 5

infrastrukturnich) a 16 prioritnich uzemi (7 pfirodnich, 7 kulturnéhistorickych, 2 smisenych).

Uzemi jsou znazornéna v kartogramu &. 5 pfilohové &asti.

Soucasna nabidka destinace se opira o hlavni vyhody uzemi:
- Dobrou dopravni dostupnost
e Zachovalou pfirodu a klid uzemi
« Fenomén zaniklych sidel a vyrob
< Bohaté kulturni a nehmotné dédictvi
< Nazasazenost ,overturismem®

Dostupnost po dalnici D5 Praha — Rozvadov, a zelezni¢ni koridory Praha — Cheb a Praha —
Mnichov, &ini destinaci jednou z nejlépe dostupnych destinaci v CR vefejnou dopravou.
V ramci Chranéné krajinné oblasti Cesky les, kterou pokryva z 80% les, je mozné navstivit
celkem 30 pfirodnich rezervaci a nespocet naucnych stezek, které se vztahuji k interpretaci
pfirodnich hodnot. Tuto nabidku destinace opira i mnozstvi cyklostezek a pésich tras, kterymi
je mozné so do téchto mist dostat. V ramci navstévy je mozné navstivit i mnozstvi zaniklych
sidel a vyrob na uzemi Ceského lesa. Nejedna se se jen o klasické muzejni expozice —
dobyvani surovin Stibro, Plana, historie — Tachovské muzeum Ceského lesa, ale i 0 unikatni
expozice pfimo v terénu AnoStova lestirna, Kfizova Hut, Lucina, Pila €i Frauental. Kulturni a
nehmotné zazitky nabizi destinace v ramci muzei Chodské muzeum v Domazlicich, Muzeum
Jindfich Jindficha, ale také netradiCné napf. Kladrubské kulturni 1éto v klastefe nebo kulturni
akce na zamku v HorSovském Tyné. Mezi dalSi nabidku destinace se Fedi tradi¢ni folklorni a
historické slavnosti — Chodské a Husitské slavnosti v Domazlicich a Tachové, ale i tradiéni
lidové zvyky Masopust v Postiekové. Nabidka je doplfiovana komentovanymi prohlidkami
napf. v HorSovském Tyné nebo piimo v pfirodé Ceského lesa.

Z pohledu vyuzivani modernich technologii nabizi destinace moznost vyuziti mobilni aplikace
Cesky les v mobilem v kapse ¢&i aplikace o zaniklych sidlech — jako interaktivnich map
vybranych turistickych cilG.

Samoziejmosti je rozli€na nabidka propagacnich a upominkovych pfedmétd, veetné publikaci
0 Uzemi v turistickych informaénich centrech (knihy, odznaky, tricka, ¢elenky, drobné pfedméty
s logy, pamétni mince, aj).

Ve spolupréaci s CHKO Cesky les nabizi destinace i zajimavé programy v ramci Domu pfirody
Ceského lesa, jak pro navstévniky, tak napf. pro Skolni skupiny. Nejnavstévovangj$im top
cilem krajinnych dominant je pak nejvy$si hora Ceského lesa — Cerchov, s certifikovanymi
stopami pro severské sporty (jedinymi v ramci CR). Destinace nabizi ale také vylety i na dalsi
krajinné dominanty oblasti Stary HerStejn, Havran ¢i Pfimdu s nejstar§im ¢eskym hradem.

Nejvice ocefiovanou vyhodou destinace Cesky les je jeho klid a zachovala pfiroda.
Nepfetizenost uzemi je vyhodou destinace. Sou€asnym trendem je pro navstévniky kromé
kvalitni turistické infrastruktury a sluzeb i ,nepfeplnénost” lokality. Oproti Sumavé je Cesky les
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na srovnatelném uzemi cca 4x méné navstévovan. Tento je asi nejvétSi devizu a zaroven
nejvétsSim potencialem soucasné nabidky destinace.

V ramci rozsifovani nabidky budou do budoucna uplatfiovany stale ve vétsi mife moderni
technologické nastroje, interaktivni a virtualni prohlidky, 3D modely &i rozSifena realita.

1.3. Analyza konkurence — Sumava

Jak jiz bylo zminéno Cesky les se vyznaduje relativng nizkou navstévnosti. Kromé nékolika
vyjimek — klaster Kladruby, zamek HorSovsky Tyn, Muzeum Chodska a Chodsky hrad, kde se
ro¢ni navstévnosti pohybuji od 13 do 27 tisic, jsou ostatni turistické cile méné navstévované.
Cile, které jsou zpoplatnény a sledovany v ramci monitoringu se navstévnosti pohybuji do
maximalné 5 000. Primérna navstévnost sledovanych 20 cili je cca 6 500 osob rocné.
Do nesledovanych cild, ovSem nejvice navstévovanych a vyhledavanych patfi vrchol
Cerchova s vyhlidkovou vézi. V roce 2019 tam zavitalo 10 500 navstévnika.

Tyto poéty se nedaji srovnavat s navétévnosti jiné vyhledavané destinace — Sumava. Zde bylo
statistickym préizkumem zjist&no, Ze nejéastgji vyhledavanou turistickou oblasti Ceské republiky
je v poslednich letech pravé Sumava. Region navstévuiji lidé po cely rok, ale prevlada zajem o
letni a zimni sezénu. Sledované lokality v Narodnim parku Sumava v lofiském roce navstivilo
témé&r 770 tisic turistd. Nejnavstévovanéjsi lokalitou Sumavy byla Jezerni slat, kterou v lofiském
roce vidélo pres 109 tisic osob, nasleduje Modrava s témér 72 tisici a Vitavska cesta s 65 tisici
turistl. Pokud si k tomu pfidame Sumavské hrady Kasperk 57 000, Rabi 63 000, Velhartice 46
000 ¢i Klenova 33 000, je rozdil v celkové navstévnosti patrny.

Jinak je tomu se strukturou navstévnikd. Ta je velmi obdobna s oblasti Ceského lesa, snad jen
s vyjimkou tuzemskych turistll z Ceskobudéjovicka a zahrani¢nich z Rakouska. To je logicky
dano polohou oblasti.

Do oblasti Sumavy pfichazeji v naprosté vétsiné tuzemsti turisté, ze zahraniénich previadaji
Némci a Holandané. DalSimi cizinci, ktefi se podili na celkové navstévnosti, jsou pak
Raku$ané, Americané a Slovaci. Z tuzemskych turistd jsou to prevazné lidé z
Ceskobudgjovicka a Plzefiska. Pro vétsinu z nich je pobyt na Sumavé spojen s dovolenou nebo
prazdninami.

Podobné jsou i diivody k navstévé (viz prizkumy navstévnosti Ceského lesa). V prvni fadé
dominuje pobyt v krasné a zachovalé pfirodé, nasleduje objevovani dfive zakazanych a
nepfistupnych mist, ale i hledani klidu a pohody. U turistd, jejichz vék je v rozmezi od 26 do
49 let, je pfevazujicim divodem navstévy Sumavy sport a relaxace, ale také navrat na mista,
odkud pochazeli rodinni pfislusnici. Nej¢ast&jSim dopravnim prostiedkem, ktery lidé pro
navstévu Sumavy zvoli, je automobil, dal§im pak autobus, vlak a kolo. Hlavni letni aktivitou
navstévnikd je pfedevSim cykloturistika. Nasleduje péSi turistika, vodni sporty a koupani,
poznavaci turistika a dalSi aktivni sporty. V zimé pak lyzovani, zimni sporty, pési turistika a
wellness.

Hlavni rozdil mezi destinaci Ceského lesa a Sumavou, je zejména infrastrukturni vybavenost.
Sumava se svoji dlouholetou historii a také vétsi vybavenosti pro zimni sezénu ma jiz zavedeny
stale ubytovaci a stravovaci kapacity a na né navazujici sluzby. DalSim velkym rozdilem jsou
moznosti v letni sezéné vyuzivat vodni plochy. Nesrovnatelné jsou moznosti vodnich ploch
Babylon €i Sycherak oproti vodni nadrzi Lipno. V ramci pfirodnich hodnot jsou podminky
srovnatelng, ovéem vzhledem ke statusu Narodniho parku Sumava, je moznost financovani
propagace a zajisténi marketingovych aktivit k Chranéné krajinné oblasti Cesky les
neméfitelne.
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Destinace Cesky les v ramci uvedeného nem(ze Sumavé konkurovat z pohledu rozsahu
kapacit, navstévnosti, prostfedku vefejnych i soukromych, ale ma velky potencial se pfiblizovat
kvalitou atraktivit. Vyzvou jsou také marketingové nastroje, které jesté nejsou v Ceském lese
dostatecné vyuzivane.

1.4. Analyza nabidky a poptavky turismu

Analyza nabidky a poptavky turismu, navazuje na atraktivity rozpracované v predchozi ¢asti.
Soucasna nabidka byla vyhodnocena ve struktuie nabidky sluzeb a vyhodnoceni navstévnosti.
Tato analyza ukazuje moznosti potencialu vyuzivani sluzeb, hodnoceni a ocekavani
navstévnikl. Je zakladnim pFedpokladem pro rozhodovani destinace, zejména v oblasti
partnerstvi se subjekty v oblasti sluzeb. Muze slouzit i jako podklad pro dalSi rozvoj cestovniho
ruchu v ramci mést a obci €i pfipravu projektd v ramci napf. MAS.

1.4.1. Ubytovaci a stravovaci sluzby

Ubytovaci a stravovaci sluzby v uzemi destinace jsou co do poctu kapacit na spiSe nizsi
urovni. Tento jev je dan nékolika faktory. Jak jiz bylo uvedeno, uzemi ma zatim mensSi
navstévnost oproti jinym destinacim. Na vyuziti kapacit se negativné projevuje podil vyuziti pro
agenturni pracovniky pramyslovych zén, zejména kolem dalnice D5. Co se tyCe kvality, tak dle
nazoru zpracovatelského tymu, je srovnatelna s jinymi oblastmi. Rizikovym faktorem je i
sezonnost a kvalita pracovnikl ve sluzbach. Celkové se situace da shrnout do nasledujicich
tvrzeni.
< VySSi podil ubytovacich kapacit pro turistiku a rekreaci je zastoupen v jizni ¢asti uzemi,
zejména na Domazlicku, PobézZovicku a Bélsku. Vyjimkou je obec Rozvadov s ubytovaci
kapacitou v Casinu, ktera je ovSem vyuzivana pro specifickou cilovou skupinu
navstévniku.
« V Castech uzemi s niz8i navstévnosti hrozi zanik nabidky sluzeb pro cestovni ruch z
ekonomickych divodu.
« Z pohledu typu ubytovani jsou nejcastéjsi formou zastoupeny penziony — napf. Zavist,
Nova Ves, Svobodka.
« Ubytovaci zafizeni s nejvySsi kapacitou jsou campy a rekreaCnich zafizeni, zde jsou
ubytovani vicedenni navstévnici — Babylon, Sycherak, Hajovna, Rybnik.
< Chaty a chalupy vyuzivaji osoby se vztahem k Gzemi, nejCastéji seniofi a jejich rodiny,
Castecné i jako druhé bydleni, zejména v letni sezéné.
< Nabidka stravovacich sluzeb je navazana na ubytovani nebo vétsi sidla, typicky se jedna
o restauracni provozy spojené s ubytovanim, ve vétsich sidlech se jedna o restaurace.
< V oblasti CHKO je vybavenost z pohledu ubytovani a stravovani nerozvinuta.

1.4.2. Doplrikova vybavenost a sluzby

Doplrikové je nabidka rozSifovana zejména odpocinkovym a sportovnim vyuzitim (pfirodni
koupalisté, preshranicni sportovni zavody, vyhlidkova mista a rozhledny, aj.). Ve vétSich
centrech je tato nabidka vétsi. S rozvijejicim se trendem elektromobility je zde potenciél pro
sluzby s timto spojené (puj¢ovny elektrokol, kolob&zek, nabijecky aj.).
« Management a marketing cestovniho ruchu nejsou na regionalni ani pfeshraniéni urovni
dostate¢né koordinovany.
» Zakladni zdroj informaci pfimo v uzemi zajistuji zejména informacni centra obci — napf.
Domatzlice, Kdyné, Pobézovice, Béla, Pfimda, Tachov, Plana.
= V jizni ¢asti uzemi jsou navstévnici motivovani k poznavani a navstévam mist formou
her — Domazlicko s mobilem v kapse.
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e Oblibenou destinaci jsou rozhledny a vyhlidkova mista, které jsou nejvice
navstévovanymi lokalitami — Cerchov, Havran, vyhlidkova mista ha Domazlicku.

« Letni sezdéna se soustfeduje na koupani a cyklistiku — napf. pfirodni koupalidté -
Babylon, Sycherak, €i cyklotrasy - Eurovelo, nadregionalni i regionalni cyklotrasy,

- Zimni na b&Zecké sporty jsou soustfedény v oblastech — Cerchov, Zlaty potok.

« Sportovisté se nejCastéji vyskytuji ve vétSich sidlech — spojeni koupani a dalSiho
sportovniho vyZiti — sportovni centrum Tachov, Domazlice, Plana.

Sluzby a vybavenost je znazornéna v kartogramech &. 6 a 7

1.4.3. Navstévnost uzemi

Navstévnost Uzemi byla ovéfovana z nékolika zdroju — statistiky CSU, data Czech Tourism,
vyuziti dat z projektu ,Pfeshraniéni koncepce pro ochranu a poznavani pfirody Ceského lesa
a prirodnich parkd Horni Falce®, data TIC a subjektt nesledovana v ramci CSU. Byly vyuzity i
odhady provozovatelll infrastruktury. Jednotlivé vysledky jsou shrnuty v nasledujicich
podkapitolach.

1.4.3.1. Vysledky prizkumua a analyzy ndvstévnosti

Hlavnim motivem pro navstévu Ceského lesa je klid, rekreace, zazitek z pfirody a jeji ochrana
a maly pocet turistu.

Navstévnici preferuji jednodenni, pfip. kratkodobé pobyty. Navstévnici se vénuji pfedevsim
pési turistice, jejich cilem je primarné jizni Cast oblasti.

regionu se jedna o turisticky méné znamé uzemi.

Hlavnim dopravnim prostfedkem je osobni automobil.

S pobytem je vétSina navstévnik( spokojena, ale maji vyhrady k nabidce sluzeb, resp. k
oteviracim dobam v oblasti.

Hlavnim nedostatkem z pohledu navstévnikd je stav ubytovacich a stravovacich kapacit,
nedostate¢né dopravni napojeni a Spatny stav stezek.

Navstévnici maji obavu z pretizeni turismem, nebot nechtéji podporovat Zadny novy
investi¢ni projekt — chybé&jici komunikace a zpravy v tisku.

pouze jeden den (navstéva Cerchova a okoli). Také se vice vénuji b&zeckému lyZovani
(duvodem je upravena a husta sit’ bézeckych stop v Bavorsku).

Je kladen velky diiraz na osobni doporugeni (nejéastgjsi zdroj informaci o Ceském lese).

1.4.3.2. Vyuziti dat mobilnich operatord pro analyzu navstévnosti

Pro ziskani predstavy o struktufe navstévniki Ceského lesa z hlediska pGvodu a strukture
navstévnikl a jejich sméfovani byla pouzita tzv. zbytkova data mobilnich operatort za
obdobi 20. 6. - 19. 7. 2018.

Ve sledovaném obdobi tvofili Cesti navstévnici 84 % a zahranicnich 16 %.

Valna vétsina ceskych navstévnikd pochazi z bezprostfedniho okoli Ceského lesa a z
Plzenské aglomerace. Ze zahrani¢nich navstévnikl jsou pak majoritni hosté ze SRN.
Severni 8ast Ceského lesa je navstévovana predevsim navstévniky z bezprostiedniho okoli
a z Karlovarského kraje (zejména okoli Marianskych Lazni).

Jizni C¢ast uzemi navstévuji predevsim obyvatelé z okoli silnice 1/26, a dale z prostoru mezi
Bélou nad Radbuzou a Nyrskem.
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1.4.3.3. Vyuziti ,¢idel”

Pro ziskani podrobné&j$ich informaci o poétu navstévniki Ceského lesa v turisticky
exponovanych profilech bylo vyuzito 10 pyroelektrickych s&itact v obdobi 20.6. - 2. 9. 2018.
Celkem bylo touto metodou ,zachyceno® bezmala 20 000 navstévniku.

Nejvice navstévnika bylo ,seéteno” na vrcholu Cerchova (denné v prameéru 114 navstévnika).

Nasledovaly Kfizovy kamen (30 navstévniki/den) a Stary Herstejn (22 navstévnikd/den).

« Navstévnost, zjiSténa jak ze scitacl, tak z dat mobilnich operatord, je ovliviiovana nejen
vikendy ¢&i svatky, ale predevsim porfadanim raznych akci (napf. pouté, Chodské slavnosti).
Dnem s nejvy$$i zaznamenanou navstévnosti byla nedéle 26.8., kdy je na vrcholu Cerchova
pofadana mSe a ve vSech profilech bylo naméfreno celkem vice nez 930 navstévnika.

 Vyznamny vliv na naviétévnost Ceského lesa ma rovnéz pocéasi.

1.4.3.4. Shrnuti ndvstévnosti Ceského lesa

« Na zakladé vySe uvedenych dat i dalSich informaci (napf. o navstévnosti vybranych
zarizeni, rozlozeni zafizeni pro individualni rekreaci apod.) bylo mozné odhadnout
navstévnosti Ceského lesa. Alespori orientaéné byly stanoveny poéty dnl stravenych
rdznymi cilovymi skupinami navstévniky v prab&hu roku na Gzemi CHKO Cesky les
rozdéleném na 3 ¢asti.

- Poget dni, které stravi navstévnici CHKO Cesky les, vé. sidel pfi jeho hranici, se podle
odhadu navstévnosti aktualné blizi 500 tisicim za rok. Z toho vice nez polovinu (51 %)
zfejmé tvofi jen potencialni navstévnici CHKO, tj. osoby, které navstévuji sidla v tésném
zazemi z ddvodu zaméstnani nebo vyuziti sluzeb (stravovani, nakupy apod.).

< Pocet dna stravenych na uzemi CHKO turisty, ktefi pfijizdéji za aktivnim odpocinkem, je 14
%. Vice dnu zde stravi rekreanti (chatafi, klienti kemp, tabora apod.), ktefi pohyb v tzemi
maiji jen jako doplnék k odpodinku (35 %).

< Vice nez polovina dnu stravenych navstévniky v CHKO a sidlech v jeho zazemi se odehraje
Vv jizni €asti (52 %, u turistt 63 %). Navstévnost zbylych dvou &asti je vyrovnana.

« Témeér polovina dnl navstév se uskutecni v letnich mésicich (49 %). V pripadé turistl je to
z dhvodu vétsi sezonnosti vice (52 %) a nejvice je to v pripadé rekreantl (64 %).

Data jsou obsazena v pfiloze €. 1 a jsou doplnéna kartogramy ¢&. 9,10,11 a 12, v pfilohové
casti.

1.5. Dopravni dostupnost a obsluznost uzemi

Dopravni dostupnost a obsluznost destinace byla analyzovana jak z pohledu vefejné, tak
individualni dopravy. Oproti jinym oblastem je dosazeni hlavnich vychozich bodu destinace
(vétsi centra) velice dobra. Je to dano polohou destinace — pfimé napojeni na Bavorsko.
Urcitym limitujicim faktorem uvnitf Uzemi je jeho zalesnénost a tim padem i hor$i dostupnost.
Byly analyzovany i moznosti parkovani pro individualni dopravu, zejména v pfihrani¢nich
oblastech destinace. Vyhodnocena byla i moznost pfeshraniéni prepravy. Doplikové byly
analyzovany i cesty a trasy pro turistiku. Tento stav byl analyzovan jen okrajové nebot’ je v
ramci destinace na velmi dobré drovni.

1.5.1. Zelezniéni doprava

- Zelezniéni doprava je provozovana na principu integralniho taktového jizdniho Fadu (i o
vikendu)

13



—

—

Rychlou dostupnost zazemi Ceského lesa z Plzné a Prahy zaji$tuji vlaky dalkové dopravy
na celostatnich tratich 170 Praha — Plzeri — Cheb a 180 Plzeri — Domazlice — Furth im Wald.
Osobni vlaky na trati 184 Domazlice — Plana jsou systematicky provazany v koncovych
stanicich traté s vlaky dalkové dopravy linky Ex 6 Praha — Plzer — Mnichov / Cheb.
Cestovni doba na transverzaini trati 184 se, pfedevSim pfi cesté na delsi vzdalenosti,
vyznacuje velmi nizkou konkurenceschopnosti vi¢i osobnimu automobilu, zejména v relaci
Tachov — Domazlice.

V dlouhodobém horizontu bude zapotfebi rozhodnout o podobé modernizace traté 184 ve
vazbé na dosazeni systémové cestovni doby Plana — Domazlice v délce dvou hodin.
Vyhodnoceni vyuziti a rozhodnuti o dlouhodobém provozovani turistického (cyklo)viaku
Cesky les Plzefi — Béla nad Radbuzou je vhodné provést ve stfednédobém horizontu.

.5.2. Vefejna linkova osobni doprava

S vyjimkou linek cyklobusti Mze, Cesky les, Cerchov a autobusovych linek obsluhujicich
regionalni centra v zazemi nedostate¢na ¢etnost obsluhy o vikendech.

V prubéhu jizdniho fadu 2018/2019 dil¢i zvySeni Eetnosti obsluhy na lince Tachov — Bor —
Stfibro — Plzen.

Existovalo nizké vyuziti cyklobusti Mze a Cesky les ze strany cestujicich s jizdnim kolem
pfi cestach na dlouhé vzdalenosti z divodu dlouhych cestovnich dob.

Zasadni role cyklobusu Cerchov s potfebou propagace a zaélenéni do celostatnich
informaéniho systému o jizdnich fadech (CIS JR).

.5.3. Nastupni mista

Turisticky relevantni nastupni mista jsou ty vychozi body, jejichZz vybavenost je nutna pro
to, aby bylo mozno uzemi dosahnout a/nebo v ném pobyvat.

Nastupni mista byla kategorizovana dle vybranych kritérii z oblasti dopravni dostupnosti
(vlak, vefejna linkova a individualni doprava) a infrastruktury cestovniho ruchu (ubytovani,
turistické trasy, ITC).

NejvysSi stupef nastupnich mist tvofi regionalni centra v zazemi s nejlepSimi sluzbami a
dostupna vyhradné osobnim automobilem.

V pfipadé nastupnich mist mimo osidleni je potfeba zajistit odpovidajici pocet parkovacich
mist pro osobni automobily.

Metodika kategorizace stejné jako vysledek mapového zobrazeni nastupnich mist byly
odsouhlaseny s mistnimi u€astniky projektu.

.5.4. Vyhodnoceni verejné dopravy z hlediska dostupnosti nastupnich mist

Nejlépe dostupna regionalni centra Domazlice a Plana diky systematicky provozovanym
vlakiim dalkové dopravy linky Ex6 Praha — Plzeri — Mnichov / Cheb z pohledu cestovni doby i
Cetnosti obsluhy.

Pfijatelna dostupnost nastupnich mist lezicich v severni (Tachov) a jizni (Trhanov, Klengi,
Postfekov, Pob&Zovice) &asti Ceského lesa, nevyhovujici dostupnost nastupnich mist ve
stfedni ¢asti z pohledu cestovni doby i Cetnosti obsluhy.

Rada nastupnich mist obsluhovana vefejnou dopravou pouze v pracovni dny, néktera
nastupni mista dostupna vyhradné osobnim automobilem.

.5.5. Vyhodnoceni vyuzitelnosti vefejné dopravy pro pohyb v uazemi

Pfi posuzovani dostupnosti atraktivit byla vzdy uvazovana nejbliz8i vyznamna nastupni
mista — nejbliz8i regionalni centra v zazemi.
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Rada atraktivit je dostupna vefejnou dopravou pouze za predpokladu prekonani velké

vzdalenosti pési chuzi.

= S vyjimkou atraktivit dostupnych Zelezniéni dopravou (Chodova Plana, Sycherak, Babylon)
nizka Cetnost obsluhy vefejnou linkovou osobni dopravou o vikendech (1-2 pary spojl
denné).

e Oproti individualni automobilové dopravé je Casova a prostorova dostupnost verejnou

dopravou vyrazné lepsi pouze v pripadé prirodni dominanty Cerchov.

1.5.6. Cesty a trasy pro turistiku

- Sit péSich a cyklotras je vcelku rovnomérna v celém uzemi s mirnou pfevahou v jizni ¢asti.

= Znaceni péSich i cyklotras je na velmi dobré urovni, ovSem chybi navaznost pfi prekroceni
hranice — rozdilny zplsob znaceni.

= Naucné trasy jsou tematicky smérovany na pfirodni hodnoty a zanikla sidla €i vyroby — NS
Capartické louky, Vodni svét, Historie sklafstvi, design znaceni stezek liSi dle zfizovatele
stezky.

- Zimni trasy jsou soustfedény prevazné do lokalit Cerchov — Capartice a Zlaty Potok —
Silberhiitte, které jsou strojové udrzované a jsou provazany s bavorskou stranou.

Znazornéni dopravni obsluznosti a sité cest je uvedeno v kartogramech ¢&. 8,13,1,15,16,17 a
18.

1.6. Vyuziti a rozvoj uzemi

Kapitola vyuziti a rozvoj uzemi se vénuje zejména socioekonomickym aspektim destinace.
Jejich analyza je nezbytnym predpokladem pro planovani rozvoje uzemi jako celku, cestovni
ruch nevyjimaje. Analyzuje se i lidsky kapital jako jeden z predpoklad( kvalitni nabidky sluzeb
pro navstévniky. Pravé absence dostatku personalnich kapacit se v posledni dobé negativné
projevila na moznosti rozvoje sluzeb v cestovnim ruchu.

1.6.1. Sidelni struktura

- Zajmové uzemi Ceského lesa patii mezi Fidce osidlené (do 50 obyv./km2). Na tizemi CHKO
Cesky les nedosahuije hustota osidleni ani 3 obyv./km2.

« Vuz8im zajmovém uzemi se nachazi 2 stfedni regionalni centra — okresni mésta Domazlice
a Tachov, ktera tvofi zasadni rozvojovy potencial.

« V jizni a stfedni €asti je rovnhomérné rozloZzena fada mensich lokalnich center (na tzv.
Ceskoleské tangenté&). V severni &asti jsou tato centra jen pfi dalnici D5. Vétsina z malych
lokalnich center je v§ak zatim méné rozvinuta.

« Kromé mésta Kdyné na jiznim okraji chybi v uzs8i zajmovém uzemi veétsi lokalni centra.
Jejich funkci pfebiraji mésta v SirSim zajmovém uzemi (Bor, HorSovsky Tyn, Plana).

1.6.2. Hodnoceni rozvojovych predpokladi obci

-« Podle stavu v pilifich souhrnného hodnoceni vyvazenosti Gzemnich podminek (dle UAP
kraje) maji nejlepsi rozvojové predpoklady mésta Tachov, Domazlice a Kdyné se svym
okolim.

» Velka cast obci uzSiho zajmového uzemi, zejm. ve stfedni cCasti, ma nevyhovujici stav
zaroven v hospodarském i socialnim pilifi. Na né Casto navazuji uzemi s ekonomickymi
problémy. Vétsi uzemi s problémy jen v socialni oblasti je na jihozapadé SO ORP Tachov.

« Vybaveni vétSiny obci uzSiho zajmového uzemi zakladni technickou infrastrukturou
(vodovod, kanalizace, COV, popf. plynofikace) je na velmi dobré trovni. Vyjimkou jsou malé
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obce jizné od Domazlic a na Pobézovicku. V SO ORP Tachov se to tyka pouze obci
Broumov a Obora

« Sit' zakladni Skol v uzsim zajmovém uzemi odpovida velikostni struktufe obci. V SO ORP
Tachov jsou nelplné ZS i v obcich s méné nez 500 obyvateli.

« Struktura stfedniho Skolstvi v &irSim zgjmovém uzemi vytvari solidni pfedpoklady pro
spoleéensky rozvoj v Ceském lese (i pro potfeby turistiky a rekreace).

1.6.3. Lidsky kapital v Gzemi

» Nejlepsi rozvojové predpoklady z hlediska lidského kapitalu ma jizni ¢ast uzsiho zajmoveého
uzemi (Domazlicko a Kdynsko), které se vyznacuje vySSi hustotou osidleni, migracnim
pFirastkem, vy$si vzdélanosti, nizkou nezaméstnanosti a vétSi nabidkou pracovnich
pFilezitosti.

« Slozitéjsi je situace ve stfedni ¢asti (Pobézovicko a Bélsko), kde dochazi k ubytku obyvatel
migraci a je zde niz8i vzdélanost, nizky podil rodaku, vyssi podil cizincu, nizsi volebni ucast i
v malych obcich a nedostatek pracovnich pfilezitosti.

= V severni ¢asti se uplatiuje rozhodujici vliv Tachova a dalnice D5 na rozvojové moznosti i
Z hlediska lidského kapitalu.

= Ekonomicky rozvoj kolem dalnice D5 zejm. v poslednich letech ovlivnil stav a vyvoj lidského
kapitalu v severni ¢asti uzSiho Uzemi (napf. migracni pfirdstek, vyssi podil obyvatel v
produktivnim véku i podnikatelska aktivita).

< Nékteré charakteristiky lidského kapitalu v severni ¢asti uzsiho zajmového uzemi jsou vSak
vysledkem dlouhodobého vyvoje a sidelni struktury s malym podétem center (nizsi hustota
osidleni, vzdélanost, podil rodaku i volebni ugast).

Mapové znazornéni vySe popsanych jevl je v kartogramech ¢.19 — 32.

1.7. Piehled cilovych skupin navstévniku, jejich potieb a zajm

Prehled navstévnickych skupin je logickou soucasti analyzy, zejména s ohledem na jejich
potfeby a oc€ekavani. Analyzy urCuji zejména moznosti navrhovych aktivit obsazenych
v akénim planu pro divody navstév véetné opakovanych.

1.7.1. Pfehled cilovych skupin navstévnika Ceského lesa

Na zéakladé prizkumd a analyzy navstévnosti tzemi Ceského lesa provedenou dotaznikovym
Setfenim v ramci projektu ,Cesky les®, byl vytvoren profil typického navétévnika tohoto Gzemi.
Cilové skupiny navstévnika jsme charakterizovali podle véku, motivace a mista, ze kterého do
Uzemi pfijizdgji. Z vysledkd prizkumu a analyzy navstévnosti byly identifikovany tyto stavajici
vyznamné cilové skupiny navstévniku:

« Mladé rodiny s détmi, navstévujici uzemi, tvofi rodiCe ve véku 27-40 let s pfedSkolnimi
a Skolnimi détmi z Plzeriského kraje a Prahy. V ramci pési turistiky, popf. cykloturistiky
navstévuji zejména pfirodné cenné lokality a kulturnéhistorické atraktivity a tvori
nejpocetné&jsi skupinu navstévujici dané uzemi.

- Détské tabory, Skoly v pfirodé (juniorska turistika, Skolni vylety), tvofi skupiny déti a
mladych ve véku 10 az 20 let z kraje i celé Ceské republiky. Stejné jako predchozi
skupina se nej€astéji vénuiji turistice a poznavani pfirody na nau¢nych stezkach v uzemi
a navstévuji kulturni, historické a pfirodné cenné lokality.

» Skupiny mladych dospélych ve véku 18-26 let tvofi pfevazné zaci stfednich Skol a
studenti vysokych $kol z Plzefiského kraje. Uzemi navstévuji za ucelem zébavy a
poznavani pfirodnich, kulturnich a historickych atraktivit.
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Skupiny/pary 40+ jsou bezdétné pary nebo skupiny od 41 do 65 let z celé Ceské
republiky, ktefi maji zajem o kulturni aktivity a poznavani. NejCastéji navstévuji muzea,
kulturni zafizeni a kulturni a historické pamatky a provozuji cykloturistiku ¢i prochazky
v pfirodé formou nordic-walking.

Aktivni seniofi 65+ z Plzefiského kraje a Bavorska provozuji péSi turistiku dle
zdravotniho stavu, zajimaji se o folklér a femesla a nej¢astéji navstévuji nejvyznamnéjsi
zajimavosti Gzemi, jako Cerchov a okoli.

Chatafi, chalupafi, mistni jsou skupinou navstévnika ve véku 50+ z Plzeriského kraje,
hlavné z Tachovska, Domazlicka, Plzné jihu a Plzné severu. V uzemi a podnikaji vylety
do oblibenych mist navstévuji sva oblibena mista a vénuji se prochazkam,
zahradniéeni, sbéru plodin, koupani nebo rybolovu.

Dale byly vytipovany dalsi cilové skupiny, které se mohou v blizké budoucnosti stat vyznamnou
skupinou navstévniku tzv. potencialni navstévnici:

Sportovci ve véku 20-40 let z Plzeriského kraje, ktefi vyhledavaji adrenalinové sporty
jako napt. in-line, letni lyze, minikary, bike v€etné e-kol a kolobézek, singltreky a lokality
s infrastrukturou pro danou atraktivitu.

Turisté na koni tvofi vékové Sirokou skupinu od 10-60 let jejichz hlavni aktivitou je jizda
na koni v zajimavé krajiné.

Navstévnici zazitkoveé turistiky jsou skupinou nejCastéji ve véku 25-50 let z kraje, ale i
celé Ceské republiky. Vyhledavaji zazitkové aktivity v lokalitach s infrastrukturou pro
danou aktivitu.

Gastroturisté jsou specialni skupinou ve véku 25-50 let, vyhledavajici vybrané
restaurace, farmy a s tim spojené zabavné aktivity.

Kongresovi turisté a ucastnici teambuldingll ve véku 20-60 let pfijizdi do uzemi z celé
Ceské republiky a vyhledavaji zde zejména odpoginkové a poznavaci aktivity v
lokalitdch s vhodnou infrastrukturou.

1.7.2. Analyza zajmu a potieb cilovych skupin navstévnika Ceského lesa

Z provedenych prizkumu a analyzy byly identifikovany dalSi charakteristiky u jednotlivych
stavajicich cilovych skupin jako zpUsob dopravy do mista pobytu a pohybu v cilovém misté,
délka pobytu a Cetnosti navstév, zpusob ubytovani, vyuzivani stravovacich sluzeb a dalsi
vyhledavaneé sluzby:

Mladé rodiny s détmi pfijizdéji do uzemi nejCastéji automobilem a vyuzivaji jej i v misté
pobytu v kombinaci s pési turistikou a cykloturistikou. Délka jejich pobytu se nejcastéji
pohybuje v rozmezi 3-5 dnll nebo podnikaji jednodenni vylety a jsou v misté poprvé. V
pfipadé ubytovani preferuji rodinné penziony s vlastnim stravovanim nebo s polopenzi
a navstévuji restaurace. Vyhledavaji destinace nabizejici jesté dalSi sluzby jako
koupalisté, minigolf, détska hristé, nebo détské parky a minizoo.

Détské tabory, $koly v pfirodé. Ugastnici nejéastgji pfijizdgji autem s rodi¢i nebo
vefejnou dopravu. Pobyt byva 2-3 tydny a Casto misto navstévuji opakovang, vzdy
béhem letnich prazdnin. Ubytovani jsou v taborech nebo chatach s vlastnim
stravovanim zajiSténym v ramci tabora. Tato skupina vyzaduje v blizkosti mistni
obchody.

Skupiny mladych dospélych vyuzivaji vefejnou dopravu, popfipadé osobni automobily.
Stejny typ dopravy pouZivaji i v misté pobytu, nebo voli péSsi turistiku. Pfijizdéji na
vikendy nebo o prazdninach, kdy maze byt pobyt delSi. Do uzemi se vétSina z nich
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nevraci. Vyhledavaji ubytovani v soukromi, kempech ¢i volné nocuji v pfirodé. Stravuji
se v restauracich nebo vyuzivaji zplsob vlastniho stravovani a vyzaduji v blizkosti i
mistni obchody. V misté vyhledavaji moznosti provozovani geocachingu.

cykloturistikou i v misté pobytu. NejCastéji vyhledavaji ubytovani v hotelich nebo
penzionech se stravovanim nebo vyuzivaji restaurace. Lakaji je lokalni festivaly,
zazitkova gastronomie, jako vyhodu povazuji moznost vyuzivat sluzeb pujCoven
sportovniho vybaveni.

» Aktivni seniory v ramci poradani skupinovych zajezd( pfivazi do uzemi autobus a
zaroven jim zajidtuje i pohyb v misté, nebo jezdi vefejnou dopravou v kombinaci s pési
turistikou. Misto navstévuji opakované na dobu jednoho tydne nebo v ramci
jednodennich vylet. Cesti seniofi preferuji ubytovani v klidnych penzionech bez déti
a bavorsti navstévnici hotely s vysSi urovni nabizenych sluzeb. Mezi dalSi vyhledavané
sluzby patfi relaxacni aktivity, sluzby informacénich center a privodce. Dulezitym
aspektem pobytu je socialni kontakt.

- Chatafi, chalupafi a mistni se do mista dopravuji osobnimi automobily a v misté se
pohybuji péSky. V pfipadé delSich vyletl kombinuji pési turistiku, kolo a automobil.
Misto navstévuji velmi Casto, zejména béhem vikendl a v 1été zde byvaji 1-2 tydny,
popf. celou dovolenou, Ci celé Iéto. Ubytovani i stravovani preferuji vlastni. Vyuzivaji
mistni nabizené sluzby v€etné moznosti stravovani.

< Vytipovani potencialni navstévnici na zakladé provedenych prizkumd a analyz
nejradéji volili zpisob dopravy do mista pobytu osobnim automobilem, misto navstévu;ji
opakované a upfednostiuji stravovani v restauracich. V ostatnich parametrech se
pozadavky na ubytovani, zpusob pohybu v misté, délka pobytu a dalSi vyhledavané
sluzby u jednotlivych cilovych skupin li§i nasledovné:

» Sportovci voli zplsob pohybu v misté podle druhu sportu a s nim spojenych aktivit.
Preferuji ubytovani v hotelich a penzionech a misto navstévuji béhem vikendu a
dovolenych. Vitaji sluzby spojené s gastronomii, wellness.

« Turisté na koni se v misté pohybuji na koni a byvaji ubytovani v rodinnych penzionech
¢i apartmanech. Misto navstévuji v ramci jednodennich vyletd nebo béhem vikendd.
Vyhledavaji zabavné a westernové parky a gastronomické sluzby.

- Navstévnici zazitkové turistiky se pohybuji péSky nebo na kolech, popf. viastnim
automobilem. Pfijizdéji na jednodenni vylety nebo na vikend a vyhledavaji sluzby
lanovych center, geocaching, vojenstvi, vyuzivaji animacni programy a radi navstévuji
détské pfirodni parky.

» Gastroturisté se v Uzemi pohybuji stejnym zplsobem jako pfedchozi skupina, stejné
pfijizdéji na vikend nebo jednodenni vylety a vyuzivaji také ubytovacich sluzeb hoteld,
penzionl a airbnb. Vyhledavaji sluzby mistni gastronomie a regionalni produkty.

« Ucastnici kongresové turistiky a teambuldigt preferuji v misté pobytu pohyb autem,
pésky nebo cykloturistiku. Pobyt byva vicedenni s ubytovanim v hotelich nebo
penzionech. Vyhledavaji zabavu a adrenalinové aktivity.

Pro rozvoj turistického ruchu bylo kliCové sledovat z jakych zdroju jednotlivé cilové skupiny
Cerpaji informace o uzemi Ceského lesa a pfilehlého uzemi Bavorska.
Zdroje informaci u skupiny stavajicich navstévnikd jsou shrnuty v nasledujicim pfehledu:
- Miladé rodiny s détmi ziskavaly zdroje o Uzemi zejména z internetu, mapovych aplikaci
a na zakladé doporuceni znamych.
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- Détské tabory, Skoly v pfirodé vyuzivaly zkuSenosti pfedchozi u€astnik( akci a z
internetu.

< Skupiny mladych dospélych jednoznaéné Cerpaly informace z internetu.

« Skupiny a pary 40+ se o misté dozvédeély od znamych, popfipadé uz méli z uzemi

< Aktivni seniofi navstévuji uzemi na zakladé doporuceni znamych a vlastni zkusenosti.

- Chatafi a chalupafi, mistni navstévuji mista v Ceském lese na zakladé osobni
zkuSenosti nebo na doporuéeni znamych.

VSechny cilové skupiny tzv. potencialnich navstévnika (sportovci, turisté na koni, navstévnici
zazitkové turistiky, gastroturisté i ucastnici kongresové turistiky a teambuldigu) uvedly, ze
informace o daném Uzemi ziskavaji z internetu nebo na doporuéeni znamych.

Vysledky provedenych prizkumi a analyzy cilovych skupin, v&. potencialnich (kurzivou), jsou
pfehledné uvedeny v tabulce €. 1.

1.7.3. VySe uvedené poznatky lze shrnout nasledovneé:

Nejéastéjsim typickym navstévnikem tzemi Ceského lesa z Ceské republiky jsou rodiny
s détmi ve véku 27-40 let, ostatni skupiny navstévnikd jsou zastoupeny rovnomérné.
Marginalni skupinu navstévnikd tvofi zajmové skupiny a mistni obyvatelé. Mezi nové
vytipované cilové skupiny, které se mohou v blizké budoucnosti stat vyznamnou skupinou
navstévnikd patfi sportovci, turisté na konich, navstévnici zazitkové turistiky, gastroturisté
a Ucastnici kongresoveé turistiky a teambuilding.

Ve skupinach pfijizdéji navs§tévnici autobusem, ktery vyuzivaji i pfi pobytu v misté. Vefejna
doprava v misté je z divodu nevhodné nastavenych podminek témeéf nevyuzivana.

Hlavni motivaci navstévnikl je rekreace, klidné prostfedi s malym poctem turistu, zazitek
Z pfirody a jeji ochrana.

Nejradéji navstévnici travi svij volny pési turistikou nasleduje cykloturistika a stejny ¢as
vénuji navstévam prirodné cennych lokalit a historickych a kulturnich atraktivit v uzemi.
Nové vytipované skupiny potencialnich navstévniku vice vyhledavaji adrenalinové sporty,
zazitkovou turistiku, jizdy na koni a mistni gastronomii a regionalni produkty.

VétSina navstévnikl preferuje kratkodobé pobyty &i prodlouzené vikendy.

Uzemi Ceského lesa navstévuiji cilové skupiny z celé Ceské republiky, nejvice z Plzefiského
kraje, nasleduje Praha a StfedoCesky kraj. Ze strany némeckych navstévnika tvori
nejpocetné&jsi skupinu seniofi z Bavorska.

Uzemi je pro cilové skupiny z Ceské republiky mimo region méné znamé.

Propagace v uzemi je roztfisténa a marketing a management cestovniho ruchu neni
dostate¢né koordinovan.

NejCastéji ziskavaji navstévnici informace o uzemi z internetu nebo na zakladé
doporuceni znamych.
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Tabulka 1: Shrnuti analyzy marketingu Ceského lesa podle stavajicich i potencidlnich cilovych skupin navstévnikd

teambuldingy

danou aktivitu

zplsob zpiisob délka dalsi vyhledavané zdroj cetnost
kdo vék odkud aktivita cile P! pohybu pobytu/pocet ubytovani stravovani yhi . 1 oy x
prijezdu . . - o sluzby informaci navstév
v uzemi prenocovani
Ner . Vlastni, popr.

. . 27-40 let + < L Pesi tur1§t1!(a, popr. Pfirodné cenné . 3-5 dnl, popf. 1 | Rodinny polopenze/ Koupalisté, minigolf, Inteme,t’ iy v
Mladé rodiny e , | Plzensky cykloturistika, : . . Automobil, R . i P o L viee mapoveé Nejéastéji
PR (pred)skolni : , (N lokality a kulturné- Automobil <y den (jednodenni | penziony, snidané, détské hristé/park, - ,

s détmi L a%er kraj, Praha | prochazky v prirodé, AR L pésky cyklo ; ; vox L aplikace, poprvé
vek déti historické atraktivity vylety) apartmany navstévuji minizoo P
pobyt venku restaurace znami
Petske talt’)oryv, Lox Dle zaméreni tabora, Prlrosine cenne . - Zkusenosti Opakované
Skoly v pFirodé . Kraje CR, Sy vas owvs lokality a kulturné- Automobil Pésky, . PPN . . "
S . Zejm. 10-20 R nejcastéji pési bt v R . Tabory, Vlastni v ramci P prfedchozich | (béhem
(juniorska zejm. se e o historické (s rodici), | verejna 2-3 tydny . Mistni obchody - P .
s let v _ turistika, poznavani .. . chaty tabora Ucastniku, letnich
turistika, Spatnym ZP o atraktivity, typicky bus doprava ) A :
v P pfirody v internet prazdnin)
Skolni vylety) naucné stezky
Skupin ¢ ¢ Prirodné cenné Verejna Verejna Vikend, o Soukromi
piny SS ¢i VS 18- | Plzensky RV . . doprava, J . ’ Vlastni, Mistni obchody, Nejéastéji
mladych - Poznavani, zabava lokality a kulturne- o doprava, prazdninach se kempy, pod - Internet .,
M 26 let kraj . D s prip. s M v s restaurace geocaching poprvé
dospélych historické atraktivity automobil pésky pobyt prodluzuje | Sirakem
Pamatky, muzea, Lokalni festival
. . kulturni zafizeni, Automobil, | Vikend, prip. Ubytovani se o . Y) Znami, Opakované
Skupiny/pary 41-65 let, Lo (o s . . s Hotely, zazitkova S v vivs
. Kraje CR Kultura, poznavani cyklistika, prochazky | Automobil cyklo, prodlouzeny .7 stravou, . oy drivéjsi (viz drivejsi
40+ bez déti vy . -~ . penziony gastronomie, pujcovna . .
v prirodé - nordic pésky vikend restaurace ; . zkusenost zkusenost)
- sportovniho vybaveni
walking
Neivyznamnéisi Verejna kvalitni
Plzensky Pési turistika (dle Jvyznamnc) doprava Verejna Tyden, popfr. hotely (BY), Relaxacni aktivity, IC,
A o - , atraktivity (Cerchov . P o . o - o
Aktivni seniori | 65+ kraj, zdravotniho stavu), . (bus doprava, jednodenni vylet, | penziony Restaurace pruvodce (vyhledavaji | Znami Opakované
. a okoli), folklor, Vi s - sy,
Bavorsko prochazky Y v pripadé pésky zajezdy (hl. BY) (CZ), bez socialni kontakty)
remesla L . Lo
zajezdu) deti!
, N Zejména vikendy,
Chataf, Plzefisky Plrgggazz?rir;zzr Automobil, | |2 tydny vieté Mistni sluzby, v& Osobni
chalupari, 50+ kraj (TC, p ’ . Oblibena mista Automobil - ’ | (dovolend), popf. | Vlastni Vlastni Uzby, ve. zkusenost, Velmi casto
P rybolov, koupani, pésky P stravovani Y
mistni DO, PJ, PS) , celé léto znami
vylety M .
v pripadé seniord
Adrenalinové sporty
Plzerisky -, in-line, letni lyZe, Lokality Dle Hotel Gastronomie, Zndmi
Sportovci 20-40 let oKy minikdry, bike VC. e- | s infrastrukturou pro | Automobil provddéné | Dovolend, vikend =Y, Restaurace wellness, sit’ N ’ Opakované
kraj Ly L . penziony P . internet
kol/kolobézek, danou aktivitu aktivity dobijecich stanic
singltreky
Plzerisky Krajina a priroda, Jednodenni vylet Rodinny Zdbavni a westernovy | Zndmi
Turisté na koni | 10-60 let ZNsKy Jizda na koni vyznamnéjsi Automobil Koné . vyiet, penzioény, Restaurace novy | £ i’ Opakované
kraj .. popr. vikend ; park, gastronomie internet
atraktivity apartmdny
Navstévnici x gzlze rf ypu zazitic Lokality A:l:it‘:zn;ggﬂ, Jednodenni vylet, | Hotel g;%%yf{rﬁ e Znami
zdZitkové 25-50 let Kraje CR pr- s s infrastrukturou pro | Automobil prip iy vyiet, Y, Restaurace N ’ X i’ Opakovaneé
L gastronomicky, . cyklo a popr. vikend penziony animacni programy, internet
turistiky PR , danou aktivitu . PO, ,
svatebni, filmovy CR pésky détsky prirodni park
; Ndvstéva vybrané Stravovaci kapacity A::it‘:zn;gg”’ Jednodenni wiet Hotely, L, i Zndmi
Gastroturisté 25-50 let Kraje CR restaurace/farmy, v atraktivnich Automobil prip L vyiet, penziony, Restaurace Mistni gastronomie a X i’ Opakované
Lo oy cyklo a popf. vikend . produkty internet
pozndvdni, zdbava lokalitdch pésky airbnb
Kongresovd y. A Lokality . -
>, . . x Odpocinkové a . . Automobil, . , Hotely, 3 X Znami, .
turistika, 20-60 let Celd CR pozndvaci aktivity s infrastrukturou pro | Automobil cyklo, p&si Vicedenni penziony Restaurace Zdbava, adrenalin internet Opakované
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1.B. Analyza systému fizeni turismu

Analyza fizeni turismu(cestovniho ruchu), byla rozpracovana ve dvou &astech, které se
navzajem propojuji a navazuji na sebe — komunikace a marketing. V této oblasti ma destinace
znacné rezervy. Historicky bylo uzemi na jizni (Domazlicko) a severni (Tachovsko) ¢ast.
Dlvody byly rozmanité od nedoslidlovani — Chodsko, zpusobu hospodareni — statni statky,
pfes pfedéleni uzemi dalnici az po spravni rozdéleni. Soucasny stav je nastaven tak, Ze se
odstranuji bariéry jak v komunikaci, tak v marketingu. Zatim limitujicim faktorem je absence
zaméstnanc( Oblastni destinaéni spoleénosti Cesky le, z.s.

1.8.1. Partnefi komunikace v Ceském lese v tématu turistiky a rekreace

V sougasnosti probiha komunikace a spoluprace partner( na tuzemi Ceského lesa oddélené ve
dvou ¢astech — severni Tachovsko a jizni Domazlicko. Toto rozdéleni je podporovano tradicni
spolupraci obci v ramci okres a také rozdélenim CHKO Cesky les do dvou nesouvislych
uzemi.

Kazdé z téchto uzemi ma své organizace pracujici v oblasti turistiky a rekreace. V severni Casti
tuto ulohu hraje zejména Rada cestovniho ruchu okresu Tachov, s vedenim REVIS Tachov a
se zapojenim vétSiny obci okresu Tachov a zavedenym informaénim kanalem
www.tachovsko.com. Tato rada spolupracuje s dalSimi institucemi vénujici se turistice a
rekreaci v Uzemi, zejména s regionalni destinaci Zlaty potok, spojenou s MAS Zlata cesta.
Dopliikové se na komunikaci partnerti v ramci turistky a rekreace podili je$té Muzeum Ceského
lesa v Tachové a jednotliva informacni centra mést a obci, pfipadné dalSi regionalni muzea
(napf. Vesnické muzeum Halze). Ostatni partnefi komunikace jsou oslovovani &i zapojeni do
komunikace podle potfeby (napi. méstské lesy, LCR, AOPK pfi realizacich projektd).

V jizni asti Ceského lesa tuto oblast pokryva zejména Svazek obci Domazlicko. Ten kromé
¢lenskych obci sdruzuje i jednotliva turisticka informacni centra, ktera spolu Uzce spolupracuiji.
K tomu jesté pristupuje MAS Cesky les s ptipadnymi partnery v ramci spoleénych projektd. Tyto
dvé instituce tvofi patef komunikace partnerd v jiznim Uzemi na Ceské strané zejména s
ohledem na provazovani oblastniho managementu od Uzemi Bélska az po VSeruby. V této Casti
uzemi jsou do €innosti spojenych s komunikaci partnerd ¢astéji zapojovany muzea, galerie i
hrady a zamky (napf. v ramci mobilni aplikace — Domazlicko s mobilem v kapse). Informa&nimi
kanaly stranky zminovanych instituci (www.svazekdomazlicko.cz, www.mascekyles.cz).

Mezi instituce, které se doplikové ucastni komunikace partnerd a pokryvaji celé uzemi
Ceského lesa, patfi zejména CHKO Cesky les, pfipadné vlastnici lest — LCR, Mé&stské lesy
Domazlice, Kolowratovy lesy, Planské lesy €i Lesy mésta Tachov. V tabulce &. 2 jsou shrnuti
partnefi pro komunikaci v tématu turistika a rekreace podle skupin a jejich role v eské Casti
Ceského lesa.
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Partneri

Tabulka €.2: Hlavni skupiny partnerd, jejich role a zpisoby komunikace (vybér prikladu relevantnich subjekti)

Vztah k Gzemi

Priklady éinnosti

Potieby a zajmy

Soucasné aktivity v azemi

Aktualni zptisoby komunikace

AOPK CHKO CL

Ochrana chranénych hodnot,
komunikace potfeb CHKO

Projednavani stanovisek
k navrhovanym zamérdm

PR pro subjekty — vytvareni pfiznivého obrazu,
vnimani CHKO a Spravy parku jako partnera pro
ochranu hodnot Uzemi s pfipustnym rozvojem
uzemi

akce Pfirodnich parkd, komentované
prohlidky)

Vzdélavaci a popularizaéni aktivity (Dne CL,

Jednani s lokalnimi subjekty (Zlaty
potok, MAS, turistické svazy a spolky),
konzultace a projednavani stanovisek

k navrhovanym zamérdm

kraj

KUPK

Regionalni kooperace Horni Falc — Plzerisky

Prohloubena pfeshraniéni
spoluprace Plzeriského kraje a
Horni Falce

Vykon statni spravy dle agend

Vytvareni siti a konference
k zamérdm v Uzemi, podpora
pfeshraniénich projektt

Prace s vefejnosti, rozvoj kontakt(
v pfeshrani¢nich sitich

~Evropsti sousedé” atd.

Diskuse o tématech budoucnosti

Regionalni rozvoj

napf. ,My jsme Evropa/Wir sind Europa®,

Koncepce rozvoje ¢esko-bavorského pohranici

Pravidelné odborné
konference/partnerska féra a pfispévky
ke spolupraci

Konzultace k zamériim v

Koordinovany postup jednotlivych odbord v rdmci

Mésta a obce, samospravné celky

jednotlivych odboru uzemi projednavani zaméru nejsou nen
Méstske a obecni ufady, popf. policie Vykon statni spravy dle A Predvidatelnost v rozhodovaci ¢innosti, jednotny , Spole&né centrum Policie CR a
e Konzultace zaméru . nejsou
pFislusnych agend metodicky postup

Bavorské Policie Schwandorf

s rozhodovaci pravomoci na
lokalni/regionalni urovni

Investi¢ni i neinvesti¢ni
zameéry v Uzemi, propagace
svych uzemi

Projednavani zaméra s dalSimi
partnery

Budovani spole¢né znacky uzemi zapojenim
v§ech mést a obci, posilovani identity jednotnou
komunikaci

Weby jednotlivych mést a obci, zastupci
v pracovnich skupinach

Okresy: Zadosti o dotace

V rdmci zapojeni do organizaéni
struktury partner(i komunikace
(celouzemnich, oblastnich a lokalnich)

Turisticka informacéni centra

Informacni ¢innost

Komunikace s cilovymi
skupinami navstévnika a
mistnimi obyvateli

Uzka spoluprace v ramci organizaéni struktury,
zapojeni jednotlivych TIC do pracovnich skupin

Podil na spravé obsahu webl, pfiprava a

vydavani tisténych material, organizovani

Dle zapojeni v ramci organizacni
struktury

Organizace zfizované mésty a obcemi
(sportovni zafizeni, ...)

Mistni akéni skupiny, akéni sdruzeni

Nabidka sluzeb pro
navstévniky a informacni
¢innost

Pofadani tematicky
zamérenych akci

Spoluprace s jednotlivymi subjekty a podpora
rozSifovani sluzeb, monitoring kvality

Kooperace pfi akcich, soutézich, hrach

soutézi (napf. Domazlicko s mobilem v kapse)

Konzultace pfi pfipravé akci

Svazky obci (koncepce rozvoje krajiny),
komunalni sdruzeni

Zejména projektové zaméry

Konzultace zameéru

Priprava kvalitnich projektovych zaméra
podporujici marketingové a organiza¢ni

Podil na spravé a obsahu webu, tiskové
materialy, posilovani znacky tuzemi, ale jen
lokalné dle mista plsobnosti

Konzultace projektd s ostatnimi
partnery

Plzerisky kraj (odbor cestovniho ruchu),
TourismusOstbayern

Provozovatelé pamatek, muzei, galerii,

Spoluprace a podpora v uzemi

Finan¢ni podpora, metodicka
¢innost, spoluprace na akcich,
veletrzich

Systémova podpora zejména v oblasti
destinac¢nich managementd, podpora v ramci
narodnich instituci vénujicim se oblasti cestovniho
ruchu

z Uzemi

Setkavani se s okresnimi a lokalnimi partnery

Na veletrzich a akcich

kulturnich center

Prezentace mistnich uzemnich
tradic a hodnot

Tematicky zaméfené akce

Posilovani identity s L’Jzeml'mvjako celkem,
podpora znacky CL

Tiskoviny, pfipadné weby

Pfi spole¢nych vystavach, zapuajc¢ovani
exponatu

Poskytovatelé ubytovacich, stravovacich a
dal$ich sluzeb (servisy, rozhledny, ...)

Vyuzivani hodnot a atraktivit
uzemi pro svoji €innost

Specialni akce pro
navstévniky

Kvalitni a dostupna nabidka sluzeb pro jednotlivé
cilové skupiny navstévnikd uzemi, kooperace
mezi jednotlivymi poskytovateli sluzeb

Jen vyjimecné prezentace uzemi jako celku
(Rybnik), jinak lokalni tisténé materialy,

finanéni kooperace na webech, poradani akci

Asi neni

Vlastnici/spravci lesu (LCR, obecni,

Spolky (turisté, myslivci, sportovci,

soukromé), zemédélsky hospodafici subjekty

Sprava majetku v izemi

Vyuzivani hodnot a atraktivit

Konzultace spojené s dopravni
dostupnosti uzemi

Dostupnost a pohyb navstévnikd mimo kolizni
oblasti pfi provadéni lesnich &innosti

Prezentace hodnot spojenych s pfirodnimi
hodnotami, LCR finan¢ni podpora tiskovych
materialu, investi¢nich zameéra

Vétsinou jen LCR, pfipadné statni lesy
v Bavorsku, komunikace zamérud

vlastenecké spolky, lokalni spolky ...)

Dobrovolnické organizace (Hnuti duha,

uzemi pro svoji ¢innost

Konzultace spojené
S pFipravou akci

Posilovani identity uzemi kooperace ¢innosti

Jen pfi akcich

V ramci partnerskych propojeni zviasté

Uklidme Cesko, Hlidky ochrany pfirody,
Kluby ochrany pfirody, ekologické
organizace...)

Aktivni osoby se vztahem k mistu a uzemi

Zejména ochrana hodnot

Uzemi jako sougast Zivotniho

Zapojeni do celorepublikovych
akci

Spolecna prezentace vize uzemi a jeho hodnot

Webové aktivity lokalnich spolk ochrany
pfirody

mést a obci

V ramci vymény informaci na socialnich
sitich

stylu

Pomoc v ramci aktivit

jednotlivych subjektt

Vyuziti potencialu téchto osob pro prezentaci

uzemi s ohledem na jejich znalosti a aktivity

Dle zaméfeni napf. komentované prohlidky

Dle osobnich vazeb
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1.8.2. Aktualni komunikace partneru

Parametry komunikace v Uzemi je v sou¢asné dobé mozné obecné rozélenit do tfi arovni:
- celouzemni v¢. pfeshranicéni.
- oblastni,
e mistni.

V ramci komunikace nejsou v sou€asné dobé nastaveny struktury ani jednotné parametry
zejména celouzemni komunikace, a to véetné preshrani¢ni. Formy a zplsoby komunikace pfi
vyuziti podobnych nastroji se pfesouvaji do oblastnich a mistnich lokalit. Tento jev podporuje
dosud neuchopenou shodu na spolecnych hodnotach uzemi, vyjadiena napf. spolecnou
znackou, a to i pfeshrani¢né. Na oblastni a mistni urovni je mozné pozorovat uréitou shodu na
formach a zpusobech dosazenych spole¢nou dohodou partnerd komunikace.

Pfikladem oblastni spoluprace partneru je v severni ¢asti fungujici ,Rada cestovniho ruchu
Tachovska“ subjekt bez pravni subjektivity, ktery sdruZuje vétSinu obci Tachovska a dalsi
organizace pusobici v cestovnim ruchu (turisticka informacni centra, muzea, provozovatele
webovych stranek aj). V jizni €asti uzemi tuto ulohu plni Svazek obci Domazlicko, ktery
pravidelné pofada setkani turistickych informaénich center s vyménou informaci.

V ramci mistni komunikace partneru se ve valné vétsiné jedna o obce, respektive jednotlivé
mistni slozky (hasici sportovci, turisti, myslivci, aj), které maji zasadni vliv v ramci mistni oblasti
komunikace. Spole¢ny ramec této komunikace se vétSinou projevuje pfFi projednavani
zalezitosti obce ¢&i spolku.

Z hlediska nastaveni parametr(l se v zasadé jedna o dvé formy.

Spole¢na dohoda partnerll je zavisla na rozsahu témat, aplikaci feSeni a uzemni dimenzi.
Lokalné tyto dohody funguji v rozsahu obci €i svazku obci. Dohody jsou ovlivnény pouzivanymi
nastroji — spolec¢na setkani, sdileni informaci prostfednictvim elektronické komunikace ¢i na
socialnich sitich.

V Gzemi tuto roli z pohledu turistiky a rekreace prejima oblastni destinace Cesky les,
prostfednictvim postupné se formujicich pracovnich skupin. Tento spolek by v ramci své
¢innosti mél koordinovat prevaznou vétSinu komunikace ve vSech jejich formach a nastrojich.

Druhou formu s nejvice sjednocujicimi prvky jsou spole¢né prezentace uzemi na veletrzich a
podobnych akcich, které jsou pofadany jak v ramci Plzeriského kraje, tak i v Bavorsku. Na
Ceské strané se spolecné prezentuji dva zasadni aktéfi v uzemi, a to Svazek obci Domazlicko
a mésto Tachov sdruzujici obce Tachovska.

Shrnuti:

« Chybégjici provazanost prezentovanych informaci.

» SpiSe lokalni konzultace a projednavani zameérd — osobni jednani pfed zamérem,
pravidelné komunikace pfi realizacich.

» Poradani tematickych a specialnich akci — oboustranna soucinnost a spoluprace pfi
poradani akci v ramci vSech zapojenych partnerd.

« Koordinace a metodicka spoluprace — zejména Plzensky kraj, vétSi mésta, svazky obci
a MAS/akénich sdruzeni i CHKO.

- Zvefejiiovani zprav a informacni servis jednotlivych partnera.
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1.8.3. Komunikaéni nastroje partnert

Soucasny stav komunikace mezi partnery je ovlivnén faktickym komunikacnim rozdélenim na
severni a jizni ¢ast. Skupiny partnert spolu komunikuji spiSe lokalné. Nejvyznamnéjsi skupinou
jsou turisticka informaéni centra (TIC), ktera v jizni &asti Uzemi reprezentuje Svazek obci
Domazlicko. Tyto pofadaji pravidelna setkavani, kde si navzajem vyménuji informace a
koordinuji €innost. V severni ¢asti tuto ulohu prebira Rada cestovniho ruchu okresu Tachov,
ktera se setkava k vyméné informaci cca 3-4x ro€né. V ramci osvétovych a vzdélavacich aktivit
pusobi lokalné zejména vlastnici lesti (LCR, méstské lesy pfipadné v souginnosti s AOPK).
DalSi subjekty zvlasté komercni spolu komunikuji jen vyjime€né, a to jesté lokalné.

Mezi nejvyznamnéjsi nastroj spoleéné komunikace &i spiSe prezentace patfi tisténé materialy
0 uzemi, které nékdy funguji i pfeshrani¢né. Tyto jsou vydavany po vzajemné komunikaci a
dohodé partnerl v celém uzemi. Pfeshraniéni komunikaéni kandly jsou dobfe nastaveny v
ramci partnerstvi mést a obci.

Mezi nejCastéjSi nastroje komunikace — pfenosu informaci patfi webové stranky, socialni sité,
elektronické formy komunikace (napf. email), mobilni aplikace, tisténé materialy, osobni
setkavani, osobni prezentace a interni materialy jednotlivych partnerd komunikace.

V zasadé vsichni partnefi vyuzivaji jako komunikaéni kanal pfenosu svych informaci webové
stranky, ve vice ¢i méné aktualizované podobé. K nim se v sou¢asné dobé pfipojuje vyuzivani
socialnich siti (napf. facebook, Instagram, twitter aj.) a také pfenos informaci za pomoci QR
kédd. Oblibené jsou s ohledem na poskytovani informaci o turistickych cilech i nejriznéjsi
mobilni aplikace.

Vyuzivané jsou i tisténé materialy jednotlivych aktéru, a to zejména letaky, katalogy, publikace
¢i materialy jednotlivych partnert o jejich ¢innosti.

Treti skupinou pfenosu informaci je osobni pfenos pfi spoleénych setkanich partnera at jiz
formou pracovnich skupin (setkavani TIC) nebo formou prezentaci pfi riznorodych akcich
(veletrhy, Dny Ceského lesa, aj.).

Aktualné se na Ceské strané rozbihaji komunikacni aktivity nové zalozené Oblastni destinace
Cesky les, ktera by postupné méla pfevzit hlavni ulohu spole¢né komunikace napfi¢ celym
Uuzemim, a to i pfeshrani¢né.

Shrnuti:

- VétSina partnerl vyuziva webové stranky pfipadné socialni sité.

» Osobni setkavani probiha v ramci pracovnich skupin turistickych informacnich center.

- Kooperace u svazku obci (Svazek obci Domazlicko, Mikroregiony).

- Tisténé materialy — pro SirSi tzemi (Tachovsko, Domazlicko, Kdyrisko, Plansko, CHKO
— Cesky les,), spole¢né &esko-némecké materialy, publikace o Gzemi.

- Akce — komentované prohlidky, uklidové akce, poznavaci akce pro déti — Méstskeé lesy
DomatZlice, aj.

- Informace pfedavané v ramci projektu, v€éetné preshrani¢nich — zapojeni partnerd,
publicita.

. Uvodnijednéni v ramci vzniku oblastni destinace Cesky les — Domazlice, Tachov, Béla.

= Chybi 8irSi ramcova komunikace mezi partnery napfi¢ uzemim, a to i pfeshrani¢né.

« Dobrym prikladem pfenosu informaci je spoleéné centrum Bavaria Bohemia v
Schoénsee.
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1.8.4. Celkové shrnuti komunikace

Lze shrnout, Ze v ramci komunikace v tématu turistiky a rekreace se v uzemi setkavaji velmi
rozdilné skupiny partnerd, mnohdy s rozdilnymi zajmy. V sou€asné dobé se rozbiha platforma
destinaéni spoleénosti Cesky les, ktera by informace uréené ke komunikaci spojovala.
Jednotlivé subjekty komunikuji s ostatnimi vétSinou pouze oddélené a nékdy minimalné. Pouze
svazky obci a MAS vykazuji urcitou formu SirSi komunikace.

Vyznamnou roli sehrava Oblastni destinace Cesky les, ktera byla zalozena v roce 2019.

Nize uvedeny prehled uvadi zasadni partnery komunikacni strategie na ¢eské strané, véetné
jejich €innosti v oblasti komunikace.

< Mésta a obce — nejvyznamnéjSi nositelé komplexnich informaci o déni v uzemi
(rozvojové zaméry obci, uzemni plany, investice do infrastruktury, zfizovatelé
organizaci).

e Turisticka informaéni centra (subjekty ,prvni linie“ pro turistiku a rekreaci, nabidka
informaci o aktivitach v uzemi).

« Spolky a organizace, dobrovolnici (tematicky zaméfena ¢&innost vyuzivani aktivit v
uzemi, napf. Klub éeskych turistl, hasic¢ské ¢i sportovni spolky).

e Aktivni obCané se vztahem k Uzemi — vud¢i lidé v obcich a méstech z hlediska
propagace uzemi — historie, sou¢asnost, vize do budoucna.

« Svazky obci a mistni akéni skupiny — tyto organizace zastupuji segment komunikace
zejména pro pfipravu a realizaci konkrétnich projektd v uzemi (vytvafeni strategii a
pland pro projekty v ramci jejich ¢innosti ve spolupraci s obcemi), soudinnost pfi
komunikaci zaméru s ohledem na rozvoj uzemi.

* Muzea, galerie, pamatky — hojné navstévované objekty s vazbou na uzemi (propagace
historie, historickych vazeb, sou¢asného déni a mist vyjadfujicich genius loci).

- Poskytovatelé ubytovacich a stravovacich sluzeb — komunikace ¢i sitovani téchto
sluzeb v ramci Uzemi, moznost sdileni spole¢nych informaci.

< Vlastnici lesli, zemédélsky hospodafici subjekty — tyto subjekty pokryvaji celé uzemi
Ceského lesa, komunikace nutna s ohledem na prostupnost tzemi (zakazy a technicka
omezeni pohybu navstévnikl), moznost spoleéného sdileni aktualnich omezeni.

» AOPK CHKO Cesky les — nositel informaci o vyskytu a ochrané zejména ptirodnich
hodnot.

< Plzensky kraj (zejména odbor cestovniho ruchu) — zastfeSujici organizace z pohledu
turistiky a rekreace, spoluprace s bavorskymi partnery ¢i dalSimi kraji a organizaci
Czech Tourism, koordinace &innosti.

- Statni sprava (obecni Urady, organy stani spravy-hygiena, veterinarni sprava, Policie
CR, aj.) — z pohledu komunikace pravidla pro subjekty.

1.8.5. Souéasny stav marketingu Ceského lesa

Z provedenych prizkuma a analyzy vyplynulo, Ze Gzemi je pro cilové skupiny z CR mimo region
méné znamé. Regiondlni i pfeshraniCni propagace uzemi je roztfisténa, marketing a
management cestovniho ruchu neni dostatecné koordinovan. Zakladni informace pfimo v
uzemi na Ceské strané zajiStuji turisticka informacni centra v DomaZlicich, Kdyni,
Pobé&zovicich, Pfimdé&, Boru, B&lé nad Radbuzou, Klen&i pod Cerchovem Tachové a Plané.

Nékteré subjekty se snazi o vyuziti modernich marketingovych nastroju. Napf. mésto
Domazlice pfipravilo pro navstévniky interaktivni hru ,Domazlicko s mobilem v kapse®.

Spoluprace kliCovych aktéra pfi prezentaci uzemi neni v sou¢asné dobé na dobré urovni.
Uzemi Ceského lesa i pfilehlych Uzemi neni prezentovano jako jeden spole€ny prostor.
Marketing uzemi Ceského lesa ma definovany cile marketingu nedostate¢né.
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Marketing uzemi jako celku prostfednictvim vSech dostupnych marketingovych nastroji pro
konkrétni cilové skupiny navstévnikl, je nutné posilovat, ponévadz vykazuje nedostatec¢nou
uroven. Budovani dobrého jména Uzemi spolec¢nou znackou je pro marketing uzemi klicové.

Celkové Ize soudasny stav prezentace Ceského lesa navstévnikim shrnout jako
nekoordinovany a nedostate¢né ucinny. Toto hodnoceni se opira o vysledky prizkumu i dalSi
poznatky, v€. rozhovoru s aktéry v izemi (viz hodnoceni navstévnosti).

1.8.5.1. Marketingové ndstroje

V soucasné dobé jsou na uzemi vyuzivany tradiCni marketingové nastroje. Jedna se zejména
0 prezentace na veletrzich cestovniho ruchu, vydavani publikaci a tiskovin pro navstévniky,
prezentace na webovych strankach, aj. Vramci Uzké spoluprace mezi turistickymi
informacnimi centry se jedna o prezentaci na socialnich sitich (facebook, Instagram, aj.). Tyto
jiz 1ze povazovat v dnesni dobé za tradiéni.

Uplatriuji se vSak i moderni nastroje ve formé mobilnich aplikaci i vyuzivani QR koéda (napf.
Cesky les s mobilem v kapse).

Zaroven je zde snaha o vybudovani dlouhodobého nastroje pro propagaci a rozvoj Ceského
lesa — Vyrocni konference. Tato by méla byt ro¢nim zavrSenim ¢€innosti oblastni destinace
Ceského lesa, véetné zhodnoceni &innosti, predstaveni novych aktivit v rdmci destinace mimo
jednani valné hromady.

ZAakladni nabidku v rdmci destinace poskytuji webové stranky, s odkazy na stale funguijici a
vyuzivané ,lokalni weby“ Domazlika — svazekdomazlicko.cz a Tachovska — tachovsko.com.

1.8.6. Spole¢na znacka

Spole¢na znacka uzemi je budovana na pilifich a vyhodach destinace:
< Kvalitni a rychla dostupnost
- Jedine&nost tizemi s ohledem na historii (Zelezna opona a souziti Cechti a Némc()
-« Zivé nehmotné dédictvi
- Zachovala pfiroda a klidovy rezim krajiny

Postupné jsou tyto aspekty promitany do nastroji destinace a vyuzivany v ramci propagace
uzemi. Na tomto image znacky jsou v sou€asnosti vytvareny plany aktivit a koordinovany
¢innosti jednotlivych subjektu.

1.8.6.1. Shrnutimarketingu

SoucCasny stav marketingu je prozatim ovlivnén nedokon€enou strukturou Destinaéni
spoleénosti Cesky les, z.s. — dbsence zaméstnanci. To se projevuje v zatim nedotazené
koordinaci akci, aktivit, nastroji a planu &innosti jednotlivych subjektd. Tuto funkci zatim
nahrazuji spole¢na setkani pracovnikl turistickych informacnich center a platforma Rada
cestovniho ruchu.

Postupné jsou koordinovany aktivity v ramci prezentace uzemi na veletrzich cestovniho ruchu.
Tato spoluprace je zakladnim stupném pro prezentaci pod spoleénou znackou ,Cesky les”.
V ramci analyz stavajiciho stavu a zjisténého stavu budou tyto skuteCnosti zohlednény
v navrzich pro dalsi ¢innost v ramci marketingu.
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1.9. SWOT analyza

Silné stranky

Slabé stranky

Institut Chranéné krajinné oblasti

Cesky les
Bohatda  spolecna  historie s
Bavorskem
Mozaika pfirodnich a
kulturnéhistorickych hodnot a
atraktivit

Klidovy charakter vétsi ¢asti uzemi

Absence negativnich jevd turistiky a
rekreace (pfetizenost v sezoné,
znecistovani apod.)
Fenomén Chodska

Instituce vénujici se rozvoji turistiky a
rekreace

Dobra provazanost uUzemi na
dopravni systémy nadfazené urovné
(D5, I/26, patefni zelezni¢ni traté)

Existence vyznamnych center
osidleni (Domazlice a Tachov)
s vyraznou ekonomickou funkci

Ohrozeni  pfirodnich hodnot koncentraci
navstévnosti do jizni ¢asti uzemi (Cerchov)
Nizka uroven infrastruktury pro turistiku a
rekreaci (ubytovani, stravovani, sluzby apod.)
Mala znalost Uzemi a jeho atraktivit v ramci
CR i zahrani€i

Nekoordinovany management turistiky a
rekreace Ceského lesa

Spatna  dostupnost ~ &asti
nepropojenost atraktivit

Malé vyuziti cyklobust z divodu dlouhé
cestovni doby

Nevyhovujici stav silniéni infrastruktury (stav
silnic Il. a lll. tfidy, parkovani)

NaruSeni sidelni struktury v povaleéném
obdobi

Nepfizniva socioekonomicka situace velké
Casti obci

uzemi a

Prilezitosti
Vyuziti rozvoje turistiky a rekreace
jako ekonomické aktivity
Spoluprace a sjednoceni pfistupl na
podporu turistiky a rekreace vé.
preshraniéni aktivit
Rozvoj infrastruktury pro turistiku a
rekreaci
Usmérnéni aktivit turistiky a rekreace
do Sirsiho uzemi
Sitovani aktivit v uzemi (napf. dle
témat)
Marketing atraktivit a aktivit v Gzemi
Inovativni ,mékké“ aktivity pro rozvoj

turistiky a rekreace (napf. virtualni
prohlidky)

Vyuziti historického otisku kulturni
krajiny k rozvoiji turistiky a rekreace
Sirsi  propojeni vefejné dopravy
v uzemi s Bavorskem

Hrozby

Snizovani ubytovacich kapacit pro
navstévniky prestavbou na ubytovny pro
pracovniky vyrobnich zavodud

Zanik sluzeb z ddvodu nedostatku pracovniku
na trhu prace

Nedodrzovani klidovych zon, ohrozeni flory a
fauny, kolize ochrany pfirody se subjekty
v uzemi

Nepfiznivy  demograficky vyvoj, starnuti
mistniho obyvatelstva a stéhovani do vétSich
sidelnich celk

Nekoordinované rozvojové zaméry smeéfujici
k obnové zaniklych sidel

Pokradujici extenzivni Uzemni rozvoj pfi D5
(logistika, sklady)

Investicni zaméry spojené s porusenim
krajinného razu (napf. vétrné elektrarny) —
pocitové vnimani uzemi

Omezené vodni zdroje potfebné k rozvoji

mnfractriddnirns nra tirictilar o raler ol
mHastroktaty pro tHASHKHaFexkreact
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1.10. Shrnuti analytické ¢asti

Analyticka ¢ast se ve své struktufe snazi postihnout vSechny zasadni oblasti, které maji vliv na
problematiku cestovniho ruchu v destinaci Cesky les. V ramci zji§t&nych skutednosti bylo
vyuzito otevienych, ovéfenych a zjiSténych dat. Zaroven byly zapracovany zkuSenosti
zpracovatelského tymu a znalost mistnich podminek.

Jeden z aspektl, ktery neni explicitné popsan jsou mistni aktéfi a obyvatelé oblasti, nicméné
jejich postoje a nazory byly promitnuty v ramci Setfeni a zjiStovani dat v ramci spolkd (napf.
sportovni kluby, turistické kluby, myslivci, aj.) a provozovatelu infrastruktury, ktera nevykazuje
data do CSU nebo Czech Tourismu.

VSechny ostatni zmifiované sféry byly rozpracovany, a i nadale budou pfedmétem sledovani
destinacni spolecnosti. Ve spolupraci s jednotlivymi ¢leny, zejména obcemi byly jiz na zakladé
analyz rozpracovany moznosti dalSiho rozvoje. Z jednotlivych popisovanych skute€nosti je
mozné Cinit pouze diléi zavéry s ohledem na aktualni situaci. DalSi vyvoj je velmi tézko
predikovatelny, a to nejen v oblasti cestovniho ruchu.

VétSina analyz je popisovana pro cilové Uuzemi destinace, byt zde existuje pfesah do jinych
oblasti zejména sousedniho Bavorska. Toto je zminovano pouze u nékterych sfér, ale je zfejmé
Ze dopady strategického dokumentu musi respektovat i fakt téchto sousednich uzemi.

Z vySe uvedenych skute¢nosti Ize dovodit nékolik zavéru:
» Uzemi destinace ma velky potencial rozvoje
« Jedna se o Uzemi nezasazené ,overturismem®
< Vyhodou destinace je dobra dostupnost
« Uzemi je sougasti nejzachovalej§iho ,zeleného pasu® Evropy
< Potencial rozvoje ma preshraniéni spoluprace v oblasti cestovniho ruchu
« Destinace ma rezervy v nastaveni organizacni struktury
« Negativné se do cestovniho ruchu projevuji dopady velkych primyslovych zén
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2. STRATEGICKA /NAVRHOVA CAST

Aaktualizace unor 2024

Strategicka Cast reaguje na zjisténi analytické €asti a snazi se tato fakta zohlednit zejména
v navrzich opatreni a aktivit. V kone¢ném dusledku budou aktivity promitnuté do kazdorocniho
akéniho planu. NejzasadnéjSim faktorem se pro nejblizSi dobu jevi nastaveni priorit destinace,
s ohledem na souc€asnou situaci. V této Casti byl zvolen format popisu navrhl v jednotlivych
bodech bez detailngjSich popisu, z divodu moznosti vétsi variability feseni.

2.1 POSLANI A CILE DESTINACNi SPOLECNOSTI CESKY LES

Poslanim Destinaéni spole¢nosti je na tzemi Ceského lesa a jeho podhufi vytvofit unikatni a
konkurenceschopnou turistickou oblast, ktera dokaze vyuzit svého kulturniho (hmotného i
nehmotného) a pfirodniho dédictvi pro spole€ensky i ekonomicky rozvoj jednotlivych lokalit.

Toho ma byt dosazeno nejen s ohledem na potfeby turistll, ale pfedevsim i mistnich obyvatel a
podnikatelského sektoru. Sou¢asné s aktivitami vedoucimi k interpretaci a popularizaci atraktivit
uzemi destinace usiluje téz o uchovani a ochranu pamatek, stejné jako udrzeni kvality zivotniho
prostredi.

Svych cili Destina¢ni spole¢nost dosahuje diky intenzivni spolupraci a komunikaci napfi¢
Sirokym spektrem aktér(, funkénimu managementu, rozvoji Uzemi, systematické pfipravé
turistickych produktl a efektivnimu marketingu.

VIZE (cilovy stav destinace v roce 2027 po napInéni véech stanovenych cil()

Turisticka oblast Cesky les je moderni destinaci, ktera respektuje tradice a je ohleduplna
k Zivotnimu prostfedi. V ramci Ceské republiky je dobfe znamym cilem vyletd, ale hlavné i
vicedennich dovolenych. Oblibena je pfedevSim diky panenské pfirod€, poutavé a originalné
prezentovanému kulturnimu dédictvi i poklidu plynoucimu z nizké miry masoveho turismu.

Turisticka oblast dokazala vyuzit svého potencialu plynoucimu ze sousedstvi s Bavorskem, které
je pro ni pfirozenym prodlouzenim uzemi i zdrojem cilovych skupin. Jeji navstévnici ocefiuji
predevSim pfilezitosti pro cykloturistiku, zivé lidové tradice a fenomén Chodska, moznost
objevovani skrytych pokladl (zaniklé obce a dalSi pfihrani¢ni zajimavosti, pfirodni hodnoty,
vyhledy) a pamatek narodniho az evropského vyznamu. Svou image destinace stavi pfedevsim
na citlivé interpretaci a upfimnosti va¢i navstévnikim: ,Nejsme mistem, kde davy cyklisti sjizdéji
adrenalinové traily, ale kde se miZete v klidu nadechnout a vychutnat vyhledy do krajiny a jeji
pribéhy“. Hustota nabizenych doprovodnych sluzeb je dostacujici a jejich kvalita je velmi dobra.
Mezi aktéry cestovniho ruchu v ramci uzemi panuje privétiva atmosféra a shoda na zakladnich
vychodiscich, coZ je podnécovano dobfe fungujici organizaci oblastniho destinacniho
managementu (Destinaéni spole¢nosti Cesky les z. s.).

STRATEGICKY CIL = vytvoit z turistické oblasti Cesky les v ramci Ceské republiky dobfe
znamou a uznavanou destinaci, jejiz dobfe fungujici management je schopen skloubit tvorbu
funkéni turistické nabidky (turistické produkty) s podporou potencialu a potfeb uzemi.
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2.2 PRIORITY A SPECIFICKE CIiLE DESTINACE

Na zakladé analyzy, popsanych vizi a strategického cile jsou stanoveny prioritni oblasti, pro které
jsou dale definovany specifické cile a zpracovany navrhy k feSeni (opatfeni).

Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Specificky cil = Zvysit v uzemi efektivitu vyuzivani potencialu kulturniho / pfirodniho dédictvi a
zlepsit kvalitu turistické infrastruktury, v€etné jeji dostupnosti.

Priorita 2: Destinaéni management

Specificky cil = Zvysit intenzitu spoluprace a efektivitu koordinace aktér(i cestovniho ruchu
v Uzemi prostfednictvim funkéniho a finan¢né zajisténého destinacniho managementu, silné
Clenské zakladny a nastavenému systému sledovani a vyhodnocovani dat.

Priorita 3: Marketing

Specificky cil = Sifit dobré jméno destinace a pové&domi o jeji nabidce nejen v ramci vlastniho
Uzemi a nejblizsich region(, ale i napFi¢ celou Ceskou republikou, v sousednim Bavorsku a
dalSich evropskych zemich se silnou tradici v aktivnim turismu.

Priorita 1

Nabidka cestovniho ruchu

Opatieni 1.1.

Podpora rozvinuti potencialu
turistickych cild a
kulturniho/pfirodniho dédictvi

Opatieni 1.2.

Rozvoj kvality a kvantity turistické
infrastruktury v&. dostupnosti
zakladnich sluzeb
Opatreni 1.3.

Podpora prostupnosti a dostupnosti

Uzemi destinace s dlirazem na
Setrné formy dopravy

Priorita 2
Destinaéni management

Opatieni 2.1.

Stabilizace funkéniho systému
oblastniho destinac¢niho
managementu v Uzemi

Opatieni 2.2.

Rozvoj lidskych kapacit v Gzemi a
nastaveni standard(i nabizenych
sluzeb
Opatieni 2.3.
Nastaveni efektivniho systému

monitoringu, sbéru dat, analyzy a
vyhodnocovani informaci k CR

Priorita 3

Marketing

Opatieni 3.1.

Budovani dobrého jména a znacky
turistické destinace, v¢. efektivniho
brandingu

Opatieni 3.2.
Realizace funkéniho a cileného
marketingu ve vazbé na aktualni

stav a potencial uzemi

Opatreni 3.3.

Podpora tvorby cilenych

regionalnich turistickych produktt a
témat
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2.3 NAVRH KONKRETNICH AKTIVIT

Priorita 1: Nabidka cestovniho ruchu

Opatieni_1.1.: Podpora rozvinuti potencialu turistickych ciltl _a kulturniho/pfirodniho
dédictvi

Spoluprace s Agenturou ochrany pfirody a krajiny CR (CHKO Cesky les) a s dal$imi subjekty
pecujicimi o pfirodni uzemi (spravci lesu, zemédélci, ....) €i jejich ochranu

Vytvoreni ,Desatera navstévnika“ — zajistit ochranu Uzemi i navstévnikd a volit vhodné
nastroje pro prezentaci pfirodné cennych mist. Dbat na své dobré jméno jakozto pfirodé
blizké turistické oblasti.

Vytvareni tematickych turistickych tras/vyletd (primarné naucné kulturni okruhy, nau¢né
prirodni okruhy, cyklistické trasy) s cilem propojovat hlavni atraktivity, a to i formou vlastnich
rozvojovych projektl. Stejnou pozornost vénovat pfihrani¢ni ¢asti i vnitrozemi. PFi vytvareni
novych tras dbat na princip nepfehlcovani krajiny informaénim smogem a dbat ekologickych
zasad (specializované aplikace, online prezentace, QR kédy, ...). Jedna se o turistické
produkty, nikoliv znacené trasy v terénu. Vystup elektronicka verze.

Osvéta a budovani vztahu k mistim, kde Zziji ¢i kde se pohybuiji jako turista. V tomto sméru
cilit predevsim na 3koly a jejich akce.

Znalostni a metodicka podpora rozvoje kulturniho dédictvi (opravy drobnych pamatek apod.)

Klicové indikatory

Pocet akci/setkani/jednani s organizacemi dbajicimi o pfirodni dédictvi uzemi
Existence Desatera navstévnika

PocCet zpracovanych tematickych turistickych tras/vyletd (min elektronicky, ne fyzicky
v terénu)

Pfehled vhodnych akci a aktivit pro osvétu
Existence prehledu cilovych skupin a kontakt( pro osvétové aktivity

Pocet akci/setkani/jednani cilenych na rozvoj a péci o kulturni dédictvi

Opatieni 1.2.: Rozvoj kvality a kvantity turistické infrastruktury vé. dostupnosti zakladnich

sluzeb

Spoluprace s aktéry cestovniho ruchu z Uzemi v pfipadé budovani turistické infrastruktury,
v€. podpory vlastnich projektd (odpocCivadla, vyhledy, znaCeni a navigacni systémy,
interaktivni vybaveni pro déti apod.), pravidelna kontrola stavu infrastruktury v terénu a
snaha o zajisténi naprav v€. hledani zpUsobl napravy
PFfi vytvareni nové & obméné stavajici infrastruktury klast duaraz na prehlednost a
smysluplnost, ale i spole¢nou vizualitu a ohled vugi krajiné a kulturnim hodnotam
Metodicka podpora vzniku inovativnich forem stavajicich i novych expozic, venkovnich i
vnitfnich (v&. vlastnich projektt)
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Zazemi pro elektro cyklistiku (pfedevsim sit nabijecich stanic), v€. nasledné efektivni
prezentace

Hledani forem pro FeSeni situace s nékterymi nedostupnymi sluzbami (hygienické zazemi,
nocovani v méné obydlenych &astech, nové formy zajisténi oblerstveni &i ubytovani ve
spolupraci s lokalnimi aktéry, chytré zpusoby informovani o aktualnim stavu nabidky
ubytovani &i ob¢erstveni v uzemi apod.)

Klicové indikatory

Existence popisu stavu turistické infrastruktury na vybranych mistech (nedostatky,
poskozeni, spravnost navigace apod.)

Existence popisu hlavnich rozvojovych priorit v oblasti doplnéni infrastruktury (lavicky,
cedule, smérovky, interpretace mist v&. expozic)

Pocet jednani/setkani/akci pfispivajicich ke zlepSeni situace infastruktury
Vstupni pfehled - po€et nabijecich stanic

Vstupni pfehled - poéet identifikovanych dobrych praxi (ve vazbé na rozvojové priority)

Opatreni 1.3.: Podpora prostupnosti a dostupnosti Uzemi destinace s dirazem na Setrné

formy dopravy

Duraz na Setrné zpusoby dopravy (vefejna dopravy, systém sezoénnich cyklobust, cyklo
vlaky, cyklistika, péSi apod.)

Metodicka podpora dalSiho rozvoje a zvySeni kvality tras vhodnych prfedevSim pro
cykloturistiku a dale i péSich tras (v€. zvySeni atraktivity — provazanost jednotlivych
turistickych cilt). Zohlednéni lokalit vice ve vnitrozemi (ne pouze oblast CHKO). Provazanost
se sousednimi regiony a oblastmi (hlavné s Bavorskem, ale i Karlovarskem a dalSimi ¢astmi
Plzeriského kraje).

Otazka zachytnych parkovist, plan optimalizace jejich sité, lokace, a pfedevSim i zplsobu
zpracovani (duraz na pfirodni feSeni €i naopak vyuziti k vice u€elum v ramci zastavby)

Efektivni a funkéni propagace téchto moznosti a prezentace komplexnich logistickych feSeni
(napf. pro Skolni vylety, program pro rodinu na vikend bez auta)

Klicové indikatory

Pocet spojl cyklobus, cyklo-vlak(, specializovanych turistickych spoju apod.
Pocet zpracovanych tematickych turistickych tras/vylett (ne fyzicky v terénu, elektronicky)
Existence popisu stavajiciho systému zachytnych parkovist v€. navrhi na zlepSeni

Pocet prispévku (¢lanku, pfispévkd na webovych prezentacich, socialnich sitich apod.)
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Priorita 2: Destinacni management

Opatreni_2.1.: Stabilizace funkéniho systému oblastniho destinacéniho _managementu
v_uzemi

Rozvoj ¢lenské a partnerské zaklady — spoluprace s novymi subjekty, v€. zvySovani podilu
NNO a byznysové sféry

Zajisténi / udrzeni certifikace DMO

Funk&ni spoluprace s lokalnimi subjekty (vzajemné provazani aktivit a kompetenci), s
Plzetiskym krajem, narodni centralou ale i sousednimi regiony (Karlovarsky kraj, Sumava a
Jizni Cechy, Bavorsko)

Zajisténi vicezdrojového financovani €innosti DMO
Vytvoreni pozice koordinatora

Klicové indikatory

Pocet ¢lenl a spolupracujicich partneri DMO (zvlast sledovano: NNO a byznysova sféra)
Pocet uskute€nénych jednani/akci organd, skupin, 3K platformy apod.

Certifikace DMO

Pocet spolupraci

Vyse vybranych ¢lenskych pfispévkl a jinych ziskanych zdroju

Pog&et podpurnych i stalych pracovnika (DPP, DPC, HPP)

Opatreni 2.2.: Rozvoj lidskych kapacit v izemi a nastaveni standardi nabizenych sluzeb

Systém dalSiho vzdélavani nejen pro zaméstnance Destinacni spoleénosti, ale i vdechny
vhodné partnery z izemi

Cilena spoluprace se Skolami v ramci osvéty a v navaznosti na Skolské vzdélavaci systémy

Hledani zplsobu, jak v uzemi udrzet (Ci do uzemi pfilakat) dostatek kvalitnich lidskych zdroju
pro sluzby v cestovnim ruchu

Klicové indikatory

Pocet absolvovanych vzdélavacich akci

Poget realizovanych vzdélavacich &i osvétovych akci v Gzemi turistické oblasti Cesky les &i
pro aktéry z uzemi

PocCet vzdélavacich a osvétovych akcich pfipravenych nebo organizovanych DMO i
s aktivni u¢asti DMO

Identifikace dobrych praxi pro udrzeni lidskych zdroja v uzemi
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Opatieni 2.3.: Nastaveni efektivhiho systému monitorinqu, sbéru dat, analyzy a

vvyhodnocovani informaci k tématu cestovniho ruchu v uzemi

Nastaveni systému pravidelného sbéru dat mezi ¢leny, partnery a dalSimi aktéry cestovniho
ruchu (v&. pravidelnych prizkum( navstévnosti a spokojenosti turistll / vyletnik( ale i aktéra
cestovniho ruchu a provozovatelu sluzeb)

Monitoring jiz existujicich prazkumu a vyuzivani vefejné pfistupnych databazi v¢€. novych
iniciativ (napf. e-turista)

Snaha o vyuziti ziskavanych dat a informaci pro servis vici cilovym skupinam (napf.
provazani s ubytovaci nabidkou)

Zalozeni vlastni databaze dat pro strategické rozhodovani a fizeni

Klicové indikatory

Existence metodiky sbéru dat a forem sbéru
Pravidelné vzdélavani pro praci s informacemi CSU a TourDaty od Czech Tourism

Pocet zpracovanych zprav (stru¢na forma) pro aktéry z tzemi a jiné stakeholdery na zakladé
vefejnych databazi a zdroju &i informaci o existujicich analytickych podkladech (napf.
CzechTourism)

Existence aktualizované databaze dat

Realizace vlastniho prizkumu v terénu (max. 1 x za tfi roky)

Priorita 3: Marketing

Opatieni_3.1.: Budovani _dobrého jména a znacky turistické destinace, v€. efektivnhiho
brandingu

Vytvoreni vhodné vizualni identity (logo, manual korporatni identity, ...)

Postupné sjednocovani vizuality prezentace uUzemi i infrastruktury v uzemi (cedule,
navigacni systémy, ...) v souladu se stanovenou vizualni identitou — provazani s partnery a
dalSimi dalezitymi aktéry (otevienost komunikace znacky a prezentace vyhod spoluprace)

Branding turistickych cild a poskytovatelll souvisejicich sluzeb (samolepkami s vhodnymi
motty oslovujicimi turisty dle lokalit, kde se nachazeji), prezentace znacky ve vefejném
prostoru (navigacni systém, pravidelné akce k zahajeni sezény apod.)

Citlivy branding se zavedenymi firmami (ne nutné z oblasti cestovniho ruchu), v&. bavorskych

Aktivity pro mistni ob€any k rozSifeni dobrého jména destinace v Uzemi (napf. soutéze,
kolekce cukrovinek s kresbami z obci, spoluprace na vydavani mistnich publikaci, kalendare
s fotografiemi vzeSlych ze soutézi)

Kli¢ové indikatory

Existence vizualni identity turistické oblasti

Existence planu na 8irSi vyuZiti brandingu a vizuality v ramci uzemi (napf. komunikacni
manual)
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Pocet vizualizaci znacky ve vefejném prostoru
Pocet zapojenych partnert do brandingu (turistické cile, atraktivity apod.)
Pocet zapojenych partnert do brandingu (byznysova sféra)

Pocet akci/aktivit cilenych na mistni obyvatele s uc€asti ¢i podporou DMO

Opatreni_3.2.: Realizace funkéniho a cileného marketinqu ve vazbé na aktualni stav a
potencial uzemi

Rozvoj webovych stranek jako hlavni informacni a komunikacni platformy destinace
(pfehledné a srozumitelné, cileno na hlavni cilové skupiny). Vyuzivani stavajicich platforem
a jejich cilena podpora (napf. prezentace kulturniho déni na Tachovsku.com a v ramci portalu
Svazku Domazlicko).

Rozvoj socialnich siti (Instagram, Facebook) a prezentace na dalSich internetovych zdrojich
(napf. Google recenze, mapy.cz, Kudy z nudy, ...), spoluprace s influencery

Dlouhodobé budovani tematicky rozmanité fotobanky i databaze drobnych videi (dle mist,
témat, rocniho obdobi, aktivit a cilovych skupin, v€. zabéra s lidmi / navstévniky). Diraz na
vyuziti v ramci socialnich médii (trend rychlé ,spotfeby” marketingovych produktd). Diraz na
sdileni s lokalnimi partnery.

Funkéni distribuéni sit’ pro Sifeni tiskovin / propagacnich materiall a sdileni podkladd v ramci
uzemi

Komplex tisténych turistickych material( (dle témat — produktd, cilovych skupiny apod.) v¢.
elektronické verze na webu. Spole¢na prehledova mapa.

Magazin o krasach Ceského lesa a jeho podhGFi (obména cca 1 x za 3 roky), drobng;jsi
nizkonakladové tiskoviny (pfedevsim k tématu ubytovani)

Cilené PR ¢lanky, press tripy a uc€ast na vhodnych prezentaénich akcich (kulturni,
spoleCenské, sportovni, veletrhy cestovniho ruchu, ...)

Balicek tematickych propagacnich pfedmétu pro prezentaci Destinace i vyuziti partnery
v Uzemi. Vyuziti jiz existujicich typ( (bonboniéra s fotografiemi z celé turistické oblasti Cesky
les, turisticka Cepice, apod.)

Iniciace realizace a efektivni propagace ¢i koordinace cilenych osvétovych akci (Skolni
vylety, teambuildingy) v€. vyprav s rangery, spole¢né vylety apod.

Klicové indikatory

Existence inovované webové prezentace, poc€et navstévniki webovych stranek
Existence rozvinutého vyuzivani socialnich médii (alespori 1 forma), ro¢ni dosah
Pocet prezentaci atraktivit v ramci vefejné pfistupnych internetovych platforem
Existence fotobanky se Sirokou Skalou témat a pokrytim celého uzemi

Pfehled vhodnych distribu¢nich mist (IC, pamatky, gastro, ...) i mimo uzemi
Pocet typa tisténych turistickych materiald

Existence magazinu / turistickych novin

Pocet specializovanych prezentacnich akci/aktivit cestovniho ruchu s u¢asti DMO

Pocet typl vyuzivanych propagacnich predmétu
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Pocet akci/aktivit pro aktivni oslovovani specifickych cilovych skupin

Opatieni 3.3.: Podpora tvorby cilenych regionalnich turistickych produkti a témat

=  Zavedeni navstévnické karty vC. zajiSténi vazeb na vznikajici narodni systém e-turista

»  P¥iprava a prezentace komplexniho produktu cestovniho ruchu ,Za poklady Ceského lesa*
(cilené predevsim na zajemce o kulturni turismus a méné fyzicky naro¢ny aktivni turismus):

O

Nejvétsi poklady Ceského lesa (hlavné kulturni dédictvi a muzea - interiéry,
zajemci o déjiny a pamatky) — potencial jako samostatny komplexni produkt

Nezapomenutelna dobrodruzstvi v Ceském lese pro déti ,v kazdém véku* (hl.
venkovni lokality, nejen pro déti, diraz na proménlivost a hravost, kterou pfinasi
pfiroda) — potencial jako samostatny komplexni produkt

Chodské tradice Ceského lesa (Zazij Chodsko - Chodsko jako na dlani) —
potencial jako samostatny komplexni produkt

Za panenskou pfirodou Ceského lesa
Viyhlidky Ceského lesa
Za pohnutou historii Ceského lesa (Vojenska historie, Zelezna opona)

Za pohodou a klidem Ceského lesa (Pro pohodu téla i duse) - wellnessové
pobyty, pobyt o samoté v hloubi lesa, mista absolutniho klidu ¢&i ojedinélé
atmosféry apod. (ve stylu ,vzdusné ¢i klidové 1azné®) - potencial jako samostatny
komplexni produkt

,Bylo tu, neni tu — Zaniklé obce Ceského lesa“ — potencial jako samostatny
komplexni produkt

= PFiprava a prezentace komplexniho produktu cestovniho ruchu ,Na kole kfizem krazem
Ceskym lesem* (cilené pfedevSim na vice aktivni cyklisty):

O

O

O

Okruhy pro horska kola

Okruhy po nejvétsich pokladech Ceského lesa (elektrokolo, vice do vnitrozemi,
propojovani atraktivit a vyhledd)

Na kole kolem hranic €i napfi¢ uzemim (ne okruhové, vazané na vefejnou
dopravu)

Na kole pfes hranice (vétSi okruhy pro elektrokola — provazani Ceského a
némeckého uzemi)

Dalkové cyklotrasy: EuroVelo 13, Praha-Mnichov, apod.

=  Priprava a prezentace komplexniho produktu cestovniho ruchu ,Putovani Ceskym lesem*
(cilené na dalkové chodce):

O

O

O

O

Komplex tras Zlaté stezky (GoldenSteig)
Stezka Ceskem, Via Czechia
Svatojakubska stezka — trasa Zelezna a VV8erubska, Husova cesta — Zlata cesta

Dal8i tematické trasy a okruhy (vétsi vzdalenosti)

» Vramci turistickych bali¢kl pfipravovanych pro jednotlivé turistické produkty je vzdy kladen
dlraz na provazanost s mistnimi sluzbami, jejichz provozovatelé jsou do procesu zapojovani
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(ne pouze pasivni prezentace mistnich atrakci ale i proaktivni vyhledavani a vyuzivani
rozvojovych moznosti)

V ramci pfipravenych produktll cestovniho ruchu je vhodné pfipravit specializovanou
nabidku podle dalSich potfeb vybranych cilovych skupin, které jsou pro potencial turistické
oblasti Ceského lesa vhodné:

O

,Do Ceského lesa na teambuilding“ (zaméfeni na firemni akce s pfespanim,
programem, vylety apod. €i drobné konference)

~oahni si a zazij* (zaméfeni na tematické vyukové exkurze pro Skoly Ci Skolni
vylety)

Prafezova prezentace témat ,Pfibéhy z Ceského lesa“ a ,Chuté, viné (dobroty) a
Sikovné rucicky® (pfimy dopad na mistni femeslniky, gastro, zemédélstvi, lesni
hospodafstvi apod.)

Klicové indikatory

Navstévnicka karta

Pocet zapojenych partnert do ,Navstévnické karty*

Zpracovani produktu Za poklady Ceského lesa

Funkéni prezentace a nabidka produktu Za poklady Ceského lesa

Zpracovani produktu Na kole kfizem krazem Ceskym lesem

Funkéni prezentace a nabidka produktu Na kole kiizem krazem Ceskym lesem

Zpracovani produktu Putovani Ceskym lesem

Funkéni prezentace a nabidka produktu Putovani Ceskym lesem

Pocet poskytovatell dalSich sluzeb v ramci prezentace danych produktd

Zpracovani specializované nabidky pro dal3i vybrané cilové skupiny

Funké&ni prezentace a ,prodej“ nabidky pro dalSi vybrané cilové skupiny

Pocet pfibéhd/mist/vyrobkd apod. prezentovanych v ramci prifezovych témat (rGznymi

formami)
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SEZNAM ZKRATEK

CSU - Cesky statisticky ufad

LCR — Les Ceské republiky

MAS — Mistni akéni skupina

ZP — Zivotni prostiedi

OPZP — Operaéni program Zivotni prostfedi
SFZP — Stani fond Zivotniho prostiedi

KCT — Klub &eskych turistt

PK — Plzerisky kraj

KUPK — Krajsky ufad Plzeriského kraje
IDPK — Integrovana doprava Plzeriského kraje
TIC — Turistické informacéni centrum

NP — Narodni park

AOPK - Agentura ochrany pfirody a krajiny
CHKO — Chranéna krajinna oblast

CL — Cesky les
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